Wyktad:

Badania produktow



Testowanie produktow

Testowanie produktdéw stanowi zrodto wiedzy dla producentéw, konkurentow
i producentdw wyrobow substytucyjnych, posrednikdw oraz sieci detalicznych.




Blind test - perfumy
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Influencerzy - Maffashion

o LN o
% maffashion_offici... Obserwuj

Liczba polubien: 35,3tys.

maffashion_official #nowamegaApka
#prisma! #sztos! Udanej zabawy :)
SNAPCHAT MAFFASHION

maninder.khaira &)
crazy_mofos_94 S8 &

eskucinska u mnie ta aplikacja ma
wirusa

soldynek Boooska ty i aplikacja w9
A

lolkacrolka A co to za apli? Na jake tel??

prismapolska @lolkacrolka prisma®)
asoldynek &

prismapolska @alukianowska
potwierdzam &2

kari_naa98 Sztosik®_*

prismapolska @maffashion_official super
Ze sie podoba @

Zaloguj sie

A\ PRISMA

Julia Kuczynska



Marki LPP - Reserved

N

REVENUES (PLN m)

3,160
2,693
2311 2,434
I )
2014 2015 2016 2017 1H18

Zrédto: LPP, Equity story 2018.




RESERVED

SPRZEDAZ
KLIENT Kobiety, mezczyzni i dzieci. (min PLN)

ZALOZONA 1998 ROK 921 918

763 825
KONCEPT MARKI Flagowa marka, o'ferUJaca najmoFinle!sze
trendy dla szerokiego grona odbiorcéow.

3Q16 4Q16 1Q17 2Q17 3Q17 4Q17 1Q18 2Q18 3Q18

Brak dedykowanych stref, ptynne
przejscie miedzy czescia damska, meska

KONCEPT SKLEPU i dziecieca. Szerokie i transparentne 3Q17 3Qis
witryny, a takze duze wygodne
i przestronne przymierzalnie. Liczba sklepow 454 451 -3
Powierzchnia (tys. m2) 5268 5849 11%
Reklamowana przez swiatowej stawy ¢rednia bowierzchnia sklenu
MARKETING celebrytow (Cindy Crawford, Kate Moss, (m2) g g 1160 1297 12%

Georgia May Jagger, Brooklyn Beckham). $rednia sprzedaz m-c (PLN/m2) 539 538 0%

Zrédto: LPP, Prezentacja wynikéw za 3 Q 2018.



Marki LPP - Cropp

N

REVENUES (PLN m)

1,064
915
771 790
I I -
2014 2015 2016 2017 1H18

Zrédto: LPP, Equity story 2018.




CROPP

KLIENT

ZALOZONA

KONCEPT MARKI

KONCEPT SKLEPU

MARKETING

Nastolatki - dziewczyny i chtopcy.

2004 ROK

Marka streetwearowa, nawiazujaca
stylizacjami do popkultury i hip-hopu.

Sklep ma przypominac squat, garaz, hale
przemystowa. Sklepy zawierajg czesc
wypoczynkowa, z PlayStation oraz
tabletami z WiFi. Witryny sklepu sa
multimedialne.

Sponsoruje wydarzenia kulturalne
Zwiazane ze sztuka uliczna.

SPRZEDAZ
(min PLN)

302 320
246 269

287 289

II IIIZIOII

3Q16 4Q16 1Q17 2Q17 3Q17 4Q17 1Q18 2Q18 3Q18

3Q17
Liczba sklepow 373
Powierzchnia (tys. m2) 1214
Srednia powierzchnia sklepu 325
(m2)
Srednia sprzedaz m-c (PLN/m2) 828

3Qis8 r/r
362 -11
1264 4%
349 7%
756 -9%

Zrédto: LPP, Prezentacja wynikow za 3 Q 2018.




Marki LPP - Mohito

N

REVENUES (PLN m)

8§29
737
599 586
||||| ||||| 3?5

2014 2015 2016 2017 1H18

Zrédto: LPP, Equity story 2018.



MO0 HITTHO

KLIENT

ZALOZONA

KONCEPT MARKI

KONCEPT SKLEPU

MARKETING

Mtode kobiety.

2008 ROK (w Grupie LPP od 4Q08)

Marka o charakterze biznesowym oraz
nieformalnym, taczaca swobode
i elegancje.

Motyw przewodni to elegancja i piekno.
Jasniejsze centrum sklepu jest otoczone
ciemniejsza przestrzenia.

W sezonie AW14/15 limitowana
kolekcje stworzyta Anja Rubik. Marka
reklamowana przez polskie top-modeli:
Zuzanna Bijoch (AW 15/16), Anna
Jagodzinska (SS16) czy Magdalena
Frackowiak (AW 16/17).

Zrodio: LPP, Prezentacja wynikéw za 3 Q 2018.

SPRZEDAZ
(min PLN)

212 50

233
192 211, 212 o,
I I I I I I . I I

3Q16 4Q16 1Q17 2Q17 3Q17 4Q17 1Qi18 2Q18 3Q1i8

3Q17 3Qis r/r
Liczba sklepow 285 291 +6
Powierzchnia (tys. m2) 98,5 106,2 8%
Srednia powierzchnia sklepu 344 365 6%
(m2)
Srednia sprzedaz m-c (PLN/m2) 674 611 -9%




Marki LPP - Sinsay

N

REVENUES (PLN m)

610
461
329 345
’ IIIII

2014 2015 2016 2017 1H18

Zrédto: LPP, Equity story 2018.



sinsay

KLIENT

ZALOZONA

KONCEPT MARKI

KONCEPT SKLEPU

MARKETING

Nastolatki - dziewczyny.

2013 ROK

Codzienne stylizacje i niebanalne
zestawy imprezowe.

S';wieiy i monochromatyczny wyglad,
odrézniajacy sie od kolorowych ubran.
Sklepy podzielone sa na czesc biata

i czarna.

Koncentracja na Social Media. Marka
wspotpracuje z mtodymi influencerkami

i modelkami. W minionym roku twarzami
marki zostaty Karolina Pisarek

i Aleksandra Kowalska.

SPRZEDAZ
(mIn PLN)

202 209

184
165
149
. i . IIIiII

3Q16 4Q16 1Q17 2Q17 3Q17 4Q17 1Q18 2Q18 3Q18

3Q17 3Q1is8
Liczba sklepow 213 256
Powierzchnia (tys. m2) 76,0 947
Srednia powierzchnia sklepu 357 370
(m2)
Srednia sprzedaz m-c (PLN/m2) 748 749

r/r

+43
25%

4%

0%

Zrodio: LPP, Prezentacja wynikéw za 3 Q 2018.



Zakupy paliw przez kierowcow samochodow osobowych

E3,1%0
berolowiowa 95
ED,5%

olej napedowy

gaz
14,5% B MotoSmn 2015

B MaotoS=n 2014

bezotowiowa 98

Zrédto: QUALIFACT, Moto Scan 2015.2018.



Zakupy artykutow codziennej potrzeby na stacjach
paliw w ostatnich 12 miesigcach, % proby (n=1000)

papierosy

gazety | ksighi
alkohole

proszkiod balu [ l=ki
kosmetyki |

mapy [ atlasy -

inne produkty

kassty [ phyty

Zrédto: QUALIFACT, Moto Scan 2015.2018.



Ocena wyboru artykutow codziennej potrzeby
(spozywcze, kosmetyki, itp.)

4,38 440

4,29

4,22 425 4.4

4,00 4,04

T

Br Shell Statail Latos

mMoto Scan 2015 B Moto Scan 2014

Zrédto: QUALIFACT, Moto Scan 2015.2018.



Zakupy artykulow motoryzacyjnych na stacjach paliw
w ostatnich 12 miesigcach (n=1000)

phyn do spryskiwaczy

myjniz

phyn do chiodnicy/ woda destylowana

akesoria oesd samochodowe

kosmatyki samochodowe

olej silnikowy

inna produkty

24,2%

12,0%

6,3%

n I

4%

4J5% g ‘ | |
V‘ll" 1

SCl‘!EENWASI-i
‘

2,500

0,2%%

Zrédto: QUALIFACT, Moto Scan 2015.2018.



Ocena wyboru artykutow motoryzacyjnych

4,41 4,37

4,21 4,31
I dﬁlﬁul I I
t I ' I
Orlen Bp

®mMotoSa@n 2015 ® Moto Scan 2014

Zrédto: QUALIFACT, Moto Scan 2015.2018.



Ocena wygladu stacji (estetyka, atrakcyjnosc)

4,78

4,41

B MotoSoan 2015 B Moto Scan 2014

Zrédto: QUALIFACT, Moto Scan 2015.2018.



Ocena szerokosci oferty uzupetniajacej
(myjnia, warsztat, kompresor, itp.)

4,00

Statail

mMotoScn 2015 B Moto Scan 2014

Zrédto: QUALIFACT, Moto Scan 2015.2018.



Kupowane formy preparatow na kaszel (n=381)

attetii [ %
krople - 5%
ok 2

asromol I 2%

10%: 200 11y 40 0 607 iU 30%% 907 100%:

Udziat w rynku
poszczegodlnych form
preparatow na kaszel

Osoby preferujace syropy: (n=381)
«  wvgodnv / latwy wuzvciu / szvbki w uzvein (106 wskazan),

« latwo przvswajalnv (30),

» smaczny (40),

» skutecznv (18).



Idealny preparat na kaszel - smak (nh=531)

Smak Tlosc odpowiedzi % odpowiedzi
stodki 183 34
OWOCOWY 92 17
lagodnv 52 10
mietowy 24 5
18 3

bez smalmu




Idealny preparat na kaszel - kolorystyka opakowania

(n=531)
Kolor Tlosc odpowiedzi % odpowiedzi
barwne / bardzo kolorowe 85 16
estetvczne 26 3
ladne 13 2
estetvczne 26 5
pastelowe 9 2
bezroznicy / bez znaczenia 181 34
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1 2 3 4 3 & 7
P rofi Ie skuteczoy ot 4 } | nieskuteczoy
postrzegania A0 b
t y tatwo dostepny + < | X X ' X + trudno dostepry
na ka Szel reklamowany + e + ndereklamowany
ad producenta do ! E od producenta, do
Korego mam o ] : kirego nie mam
zaufanie ! ! zaufaniy
tand - |+ drogi
polecany przez | : : e jest polecany
lekarzy : : przez lekarzy
polecany preez : : nie jest polecany
farmaceutdw ! ! przez farmaceutdw
SMACZOY : \ TUESMACIIY
forma preparatu E E forma preparatu
batwra do - ! ! ubrudniajgea
podavania ! ! podawanie
w estetycznym Flegamina w nieestetyeznym
o pakowarin Piri _ _ . op akowraniu
Broachscum
T P“WD'f'“JﬁCF Tussipect —___. powodujacy
ghutkdw . ¥ | .
shutki uborczne
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Flegamina - reklamy
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Flegamina - smaki

Flegamina
eg.lu;if‘fﬁ IOR

Bromhexini hydrochlondum
2 ma/S ml syrop

wiB\

A

4%

bromhexi hycrochiorckim 4 mgSmi ;};,4

Fi 'egamina = 0CZYSZCZA Grombasini hydrochloridum
P OSKRZELA & ma/S mi yrop
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