Przedmiot:

Marketing start-upow

- zasady wspotpracy



Cele kursu

Zdobycie nastepujacych umiejetnosci:

- Swobodne postugiwanie sie aparatem pojeciowym z zakresu marketingu.
- Znajomosc specyfiki dziatalnosci marketingowej start-upow.

- Znajomosc elementow marketing-mixu.

- Umiejetnos¢ prowadzenia analiz dziatalnoSci marketingowej podmiotéw
gospodarczych.



Program

W1. Marketing start-upow — wprowadzenie

W2. Podstawy informacyjne ksztattowania relacji z klientami

W3. Analiza rynku - branza chemiczna, farmaceutyczna i biotechnologie
WA4. Polityka produktowa start-upow

WS5. Polityka cenowa start-upow

W6. Modele dystrybucji w start-upach

W?7. System komunikacji start-upow
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Materiaty do pobrania — slajdy z wykiadow
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Warunki zaliczenia

1. Test zaliczeniowy 20 - 25 pytan [70 pkt.]

2. Projekt grupowy pt.: Marketing w firmie XYZ* [30 pkt.]

*firmy z branzy chemicznej, farmaceutycznej lub biotechnologii



Oceny

Liczba punktow Ocena
91 - 100 5,0
81-90 4,5
71 - 80 4,0
61-70 3,5
51 -60 3,0




