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Liczba i struktura ludnosci w Polsce, 6.2018
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Segmentacja klientow indywidualnych (1)

Kryterium segmentacji

Segmenty

Plec

mezczyzni, kobiety

Wiek

do 30 lat, 31-40 lat, 41-50 lat, 51-60 lat, powyzej 60 lat

Wyksztatcenie

podstawowe i zasadnicze zawodowe, Srednie, wyzsze

Status zawodowy

zatrudnieni w zaktadzie pracy, wtasna firma / dziatalnosc
gospodarcza, emeryt / rencista, student / osoba uczaca sie, osoba
niepracujgca zawodowo, bezrobotny

Wielkos¢ gospodarstwa
domowego

1 osoba, 2 osoby, 3 osoby, 4 osoby, 5 0sob, 6 0sdb i wiecej

Faza cyklu zycia rodziny

mtoda osoba samotna, matzenstwo / para bez dzieci, matzenstwo
z dzie¢mi do lat 6, matzenstwo z dziecmi od 6 do 18 lat,
matzenstwo z dorostymi dzie¢mi, matzenstwo z dzie¢mi poza
domem / starsza osoba samotna

Dochody

do 1000 zt, 1001-2000, 2001-3000, 3001-4000, 4001-5000,
powyzej 5000 zt

Wartos¢ posiadanych
aktywow

do 150000 zt, 150001-400000 zt, 400001-800000 zt, powyzej
800000 zt




Segmentacja klientow indywidualnych (2)

Kryterium segmentaciji

Segmenty

Miejsce zamieszkania
(miasto — wies)

miasto powyzej 200 000 mieszkancow, miasto 50 001-200 000,
miasto do 50 tys., wie$ / osada

Miejsce zamieszkania
(wojewddztwo)

mazowieckie, Slaskie, wielkopolskie, matopolskie, dolnoslgskie,
tddzkie, kujawsko-pomorskie, pomorskie, lubelskie, podkarpackie,
zachodnio-pomorskie, opolskie, lubuskie, Swietokrzyskie,
warminsko-mazurskie, podlaskie

Stosunek do nowosci

poszukujgcy nowosci, szybko akceptujacy nowosci, nasladowcy
(akceptujacy nowosci, gdy s3a juz sprawdzone), konserwatysci
(przywigzani do tradycyjnych produktéw)

Stosunek do ryzyka

maty dochdd / niskie ryzyko, wiekszy dochdd / umiarkowane
ryzyko, wysoki dochdd / wysoki poziom ryzyka

Typ psychologiczny

lowca przygdd, samorealizujacy sie, zorientowany na sukces,
domator, watpigcy, zrezygnowany

Wptyw na zysk firmy

A (grupa przynoszgca firmie duze zyski), B (grupa przynoszgca
firmie Srednie lub mate zyski), C (grupa przynoszaca firmie straty)

Liczba wykorzystywanych
produktéw

1, 2, 3, 4, 5 i wiecej




Swiatowa piramida bogactwa

42 m (0.8%)

> USD 1 million USD 142.0 trn (44.8%)

USD 100,000 USD 124.7 tm (39.3%)

to 1 million
USD 10,000 1,335 m 5440 1200
to 100,000 (26.6%) USD 44.2 tm (13.9%)

< USD 10,000 USD 6.2 tm (1.9%)

Total wealth
(% of world)

Wealth range

Number of adults (percent of world adults)

Zrodto: James Davies, Rodrigo Lluberas and Anthony Shorrocks, Credit Suisse Global Wealth Databook 2018.



Inwestycje w dobra luksusowe, 2017
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Zrédto: The Wealth Report 2018, Knight Frank.

»Salvator Mundi” Leonarda da Vinci
Sprzedany za 450 min USD

»Pink Star” r6zowy diament
sprzedany za 71 min USD



Zrodta bogactwa kobiet

Table 2: Sources of personal wealth cited by women

Which of the following have been most important to you as sources of your personal wealth? Select up to three responses
: North Middle East

Asia America Europe & Africa
Inheritance 268 % 222 % 152 % 5 259 %
Income from job 53.7 % 75.0 % 646% 1 63.0 %
Income from investments 241 % 38.9 % 241 % 3 444 %
Income from property rental 12.2 % 11.1 % 8.9% 1.1 %
Income from sale of property 9.8 % 16.7 % B9 % 0.0 %
Income from a busingass 26.8 % 16.7 % 0% 4 18.5 %
Sale of a business 9.8 % 11.1 % 76 % 14.8 %
Pension 14.6 % 11.7 % 127 % 37 %
Rich benefactor 49 % 0.0% B89 % 37 %
farriage 244 5 194 % 278 % 2 296 %
Cambling/ lottery win 24 % 28% 7.6 % 74 %
Divorce settlemant 24 % 5.6 % 0.0% 3.7 %
Other 0.0 % 0.0% 25% 0.0 %4

Source: EIU/Barclays Wealth



Zroédta pochodzenia bogactwa

przedsiebiorczos¢ / prowadzenie wiasnej firmy

wysokie zarobki z pracy

wysokie stanowisko menedzerskie

wolny zawdd / prywatna praktyka

majatek meza / zony

dziedziczenie majatku / spadek /
kontynuacja biznesu rodzinnego

. 3,6%
. 2,4%

11,3%

10,7%

Zrédto: QUALIFACT, Affluent segment, 2011.

38,2%

33,9%



Mediana dochodow w USA, 2015
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Zrédto: http://www.rcaemergingwealth.com.



Wynagrodzenia catkowite brutto
os0b w réznym wieku w 2013 r.

10000
9000
8000
7000
6 000
5000
4000
3000
2000
1000

0

18-25

26-30

31-35

36-40

41-50

51+

M 25% zarabiato ponizej

2100

2700

3100

3200

3000

2800

& mediana

2800

3800

4800

5000

4500

3940

Ll 25%zarabiato powyzej

3900

5700

7600

9000

8000

6000
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Klienci PANDORY - grupy wiekowe

AGE

18 65

==
==

3
32

21-30 31%

31-40 26%

41-50 20%

>50 16%

Zrédto: investor.pandoragroup.com.



Klienci PANDORY — kolekcja dla miodych

Denep  PANDORA
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Zrédto: investor.pandoragroup.com.



Klienci PANDORY - grupy dochodowe

ANNUAL INCOME

15,000 EUR 300,000 EUR

WP —

i

Mid-high 25%
High 25% e

PANDORA

Zrédto: investor.pandoragroup.com.



Charakterystyka uzytkownikow
roznych marek olejow silnikowych (1)

Segment Mobil Castrol Lotos EIf
(n=194) (n=177) (n=145) (n=39)

Plec

Mezczyzna 71,6% 64,4% 68,3% 66,7%

Kobieta 28,4% 35,6% 31,7% 33,3%
Wiek

Do 25 lat 7,7% 7,3% 12,4% 5,1%

26-30 lat 12,9% 18,1% 19,3% 7,7%

31-40 lat 37,1% 32,2% 26,9% 38,5%

41-50 lat 28,4% 21,5% 22,1% 25,6%

51-60 lat 3,6% 13,6% 11,7% 7,7%

Powyzej 60 lat 10,3% 7,3% 7,6% 15,4%

Wyksztatcenie

Podstawowe 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

Zawodowe 18,0% 13,6% 15,9% 17,9%

Srednie 47,4% 44,1% 45,5% 51,3%

Wyzsze 34,5% 42,4% 38,6% 30,8%

Zrodto: QUALIFACT, 2015.




roznych marek olejow silnikowych (2)

Charakterystyka uzytkownikow

Segment Mobil Castrol Lotos Elf
(n=194) (n=177) (n=145) (n=39)
Miejsce zamieszkania
Wie$/Osada 26,8% 19,8% 18,6% 17,9%
Miasto do 50 000 20,6% 24,3% 19,3% 25,6%
mieszkancow
Miasto 50 001-100 11,9% 7,9% 14,5% 15,4%
000 mieszkancow
Miasto 100 001-200 13,9% 16,9% 11,7% 5,1%
000 mieszkancow
Miasto powyzej 200 26,8% 31,1% 35,9% 35,9%
000 mieszkancow
Wiek samochodu

do 3 lat 7,2% 6,8% 4,1% 10,3%
3-5lat 7,2% 5,6% 7,6% 12,8%
6 - 10 lat 28,4% 24,9% 26,2% 23,1%
powyzej 10 lat 57,2% 62,7% 62,1% 53,8%

Zrédto: QUALIFACT, 2015.




Udziat w rynku producentow olejow silnikowych wg
wieku posiadanego samochodu

Producent olejow

Wiek posiadanego samochodu

o . do 3 lat do 3-5 lat 6—-10 lat pow. 10 lat
silnikowych (206 1) (257 1) (1050 ) (2334 1)
Mobil 36,9% 28,0% 29,0% 25,9%
Castrol 29,1% 19,8% 23,0% 24,7%
Lotos 17,0% 23,0% 20,9% 21,9%
Orlen Qil 1,9% 5,1% 11,7% 7,7%
Elf 9,2% 9,3% 4,0% 5,0%
Shell 0,0% 4,3% 4,9% 5,7%
Total 3,9% 5,1% 1,0% 3,8%
Opel GM 0,0% 0,0% 2,7% 1,9%
Fiat 0,0% 3,9% 1,5% 1,7%
Motorcraft Ford 1,9% 1,6% 1,0% 0,7%
BP 0,0% 0,0% 0,0% 0,4%
Motul 0,0% 0,0% 0,0% 0,2%
Texaco 0,0% 0,0% 0,0% 0,2%
Valvoline 0,0% 0,0% 0,0% 0,2%
Tedex 0,0% 0,0% 0,4% 0,0%

Zrodto: Qualifact, 2015.




Kryteria (wazone) wyboru oleju silnikowego

dla mezczyzn i kobiet

Kryteria wyboru marki

Znaczenie czynnika wyboru
(wskaznik wazony)

oleju silnikowego mezczyzni kobiety
(n=674) (n=326)
cena 23% 24%
porada mechanika 14% 17%
renoma marki oleju 11% 9%
poprzednie doSwiadczenia 10% 10%
zalecenie / instrukcja producenta samochodu 9% 9%
specjalne wiasciwosci oleju 9% 8%
zalecenie stacji serwisowej 6% 4%
specyfikacje jakosciowe oleju 6% 6%
porada znajomych 4% 4%
wykorzystanie olejow w sportach motorowych 3% 4%
szeroka dostepnos¢ w sprzedazy 2% 2%
reklama 1% 1%
jedyny dostepny olej w serwisie/punkcie sprzedazy 0% 0%
aktualna promocja typu "buy&get" 0% 0%
inne 0% 1%
RAZEM 100% 100%

Zrodto: Qualifact, 2015.




Kryteria wyboru (wazone) oleju silnikowego
wg wieku posiadanego samochodu

Kryteria wyboru marki

Znaczenie czynnika wyboru
(wskaznik wazony)

oleju silnikowego do 3 lat 3-5 lat 6-10 lat pow. 10 lat
(n=63) (n=64) (n=260) (n=613)

cena 25% 24% 22% 24%
porada mechanika 9% 17% 16% 15%
poprzednie doswiadczenia 8% 10% 10% 11%
renoma marki oleju 11% 11% 11% 10%
zalecenie producenta samochodu 16% 6% 9% 9%
specjalne wiasciwosci oleju 7% 8% 9% 8%
zalecenie stacji serwisowej 8% 6% 5% 6%
specyfikacje jakoSciowe oleju 6% 9% 7% 6%
wykorzystanie olejow w sportach 2% 2% 4% 4%
motorowych

porada znajomych 5% 5% 3% 4%
szeroka dostepnosS¢ w sprzedazy 1% 2% 2% 2%
reklama 0% 0% 2% 1%
jedyny c!oste;pny olej w serwisie/punkcie 0% 1% 0% 0%
sprzedazy

aktualna promocja 1% 0% 0% 0%
inne 0% 0% 1% 0%

Zrodto: Qualifact, 2015.




Miejsce zakupu oleju silnikowego
(analiza wg dochodow netto respondentow)

Miejsce zakupu oleju

% respondentow kupujacych olej silnikowy
w okreslonym miejscu

- od 1000 od 2001 powyzej
na wymian
ymiang d‘(’nlf‘l"s’)z' do 2000zt | do30002z | 3000z}
B (n=128) (n=156) (n=201)
warsztat nieautoryzowany/sklep 0 0 0 0
motoryzacyjny na terenie warsztatu 20,0% 27,3% 33,3% 47,8%
warsztat_autoryzowany/sklep motoryzacyjny 6,7% 11 7% 22 4% 22 4%
na terenie warsztatu
sklep motoryzacyjny w innym miejscu 33,3% 32,0% 18,6% 17,4%
supermarket/hipermarket 13,3% 10,2% 12,8% 10,9%
stacja benzynowa 6,7% 9,4% 5,8% 7,0%
hurtownia motoryzacyjna 20,0% 11,7% 7,7% 5,0%
Makro Cash and Carry/hurtownia 0,0% 0,0% 1,3% 1,5%
stacja szybkiej obstugi samochoddow 0,0% 2,3% 2,6% 1,0%
Internet 0,0% 0,0% 2,6% 0,5%

Zrodto: Qualifact, 2015.




Gospodarstwa rolne

TABL. 28. GOSPODARSTWA ROLNE WEDLUG GRUP OBSZAROWYCH UZYTKOW ROLNYCH
FARMS BY AREA GROUPS OF AGRICULTURAL LAND

O powierzchni uiytkow rolnych  With agricultural land arvea

. . 0 1.01— 2.00— 5,00— 10,00— | 1500— | 2000— | = -._ -
VTEARS Total wpto | —199 | —499 | —999 | —1499 | —19.90 | 4000 | " EH
and maore
Ogolem
Total
W liczbach bezwzglednych
In absolute numbers
2010 oo | 1509148 24876 300590 ( 489772 346321 | 151517 72019 97029 27024
2013 | 1429006 34375 277572 | 455268 | 315227 141295 F0203 [ 103246 31820
2006 | 1410704 22767 271231 | 465940 | 309914 | 137277 | 66900 ( 102022 34652
W odsetkach
In percent
20007 e 1000 1.6 199 32,6 229 10.0 4.8 6.4 1.8
2003 1000 24 194 31,9 221 09 49 1.2 22
2016 100.0 1.6 19.2 33.1 220 9.7 4.7 7.2 2,5

Zrédto: GUS, 2017.




Stosowanie nawozow sztucznych (liczba gospodarstw)

Lp. WYSZCZEGOLNIENIE Ogolem
Na. SPECIFICATION Total
1 | Gospodarstwa posiadajace ciagmikr ... 945835

Farms having tractors

]

Gospodarstwa wykonujace zabif:gi srodkanm
ochrony roshn ... 919410

Farms pwfmmmp ﬁ mmrem‘s w a'i"F:! pmm p} -
tection products

3 Goapodﬂrsm a amsujqce nawozy nuneralne
1 wapniowe _________ 1055417
Farms applying miner ral fﬂ tlizers and lime

4| muneralne ... 1043580
mineral

5 ATOTOWE e e 857792
nifragen

] fosforowe . 51579
phosphorus

7 POLASOWE .o 86801 Zrédto: GUS, 2017.
potassium

3 wieloskladmkowe 716552
multicomponent

9| wapniowe lub wapniowo-magnezowe ... 145997

[ime or lime-magnesium




Doptaty do rolnikow

Polscy rolnicy otrzymali od 2004 roku doptaty (w ramach ptatnosci
bezposrednich) w wysokosSci ponad 96,8 miliarda ztotych.

Program Rozwoju Obszardw Wiejskich na lata 2007-2013 miat budzet w
wysokosci ok. 70 miliardow ztotych. W ramach dziatania "Modernizacja
gospodarstw rolnych,, do konca 2013 r. ponad 60 tys. rolnikow otrzymato
wsparcie w wysokosci ok 8,5 mld zt. To pozwolito im na inwestycje za
okoto 14 mld zt. Kupili oni m.in. blisko 34 tys. ciggnikdw, przeszio 222 tys.
maszyn i urzadzen rolniczych, zrealizowali ponad dwa tysigce osiemset
inwestycji budowlanych.

Zrodto: ARIMR.

Kampania Kampania Kampania Kampania Kampania Kampania
Rodzaj ptatnosci 2008 2009 2010 2011 2012 2013

obszarowej

w min zt

Jednolita ptatnosé
obszarowa ............... 4759 7071 7816 9875 10210 11285
Uzupelniajaca ptatnosc
bezposrednia .............. 35689 4733 4109 3526 2336 1517




Dochody dyspozycyjne i wydatki gospodarstw domowych
w Polsce, 2017

BLN m Dochod rozporzadzalny m Wydatki Udziat wydatkow w dochodzie rozporzadzalnym
2000 1919
600 1598 ,,95 1608
1200
800 I I
s § B R R R B
o L] [mou| (] [men] [men (s [men| [naw] o) [msx

pracujacy na emeryci rencisci
wtasny rachunek

Zrédto: GUS, Budzety gospodarstw domowych w 2017 r.



Wyposazenie gospodarstw domowych (1)

Zrédto: GUS, 2016.

Gospodarstwa domowe  Howseholds
wtym of which
pracownikow emenytow | rencistow
of employees pracu- of retirees and pensioners
Ogdtem na stanowiskach jacych na
WYSZCZEGOLNIENIE Grand in rolnikw | WasnY renci-
SPECIFICATION tofal : ) rachu- emery- X
nierobot of nek ; stow
razem obot- |- . czych | farmers razem tow
i h of the of
total | MEZYC ] tofal of i
manual non self-em- relifoes peansion-
labour labour
positions positions

w % dane] grupy gospodarstw domowych it % of a given group of households

Odbiomik telewizyjiny .
Television set

054 88,0 88,3 939 88,3 844 88,2 984 97,6

Urzgdzenie do odbioru TV satelitamej lub
kahlowe] . . 62,2 67,0 65,8 68,2 50,7 69,8 7.0 51,1
Satellie or cabfe refew.sron eqmpmenr

Zestaw Kina domowego ...
Home theater system

1.7 13,9 17,7 8,7 245 4,3 43 44

Komputer z dostepem do Intemetu ...
Personal computer with access o ti"re-
Intemet

74.0 BE.T ]

i
m

983 41,0

w tym z dostepemn szerokopasmowym ...
of which broadband access

7,1 04,2

£

736 a2 324 30.4

Komputer bez dostepu do Intemetu ...

Fersonal compufer withouw! access fo fhe
Intemsf

20 22 2,7 2.4°

Fij

1.5 1.3 21"




Wyposazenie gospodarstw domowych (2)

WYSZCZEGOLNIENIE
SPECIFICATION

Ogotem
Grand
total

Gospodarstwa domowe  Households
wtym of which
pracownikow emerytow i rencistow
of employees pracu- of retirees and pensioners
na stanowiskach jacych na
in y wihasny _
— rolml:ruw rachu- emery- renci-
razem | robot- |Moroodt fa H?’I-EFS nek razem tow stow
total niCZE.H:h of the total of ﬂf
manual self-em- refirees pension-
labour ployed Brs
positions positions

w % danej grupy gospodarstw domowych

in % of a given group of households

Telefon stacjonamy ...,

Landiine phane

Telefon Komorkowy ..o

Mobile phone

wtymsmartfon ..

of which smartphone

Motocykl, skuter, motorower ......oooeeeeeeeeenee.

Motorcycle, scooter, moforbike

Samochod osobowy .o

Fassenger car

30,5

95,7

53,4

6,4

63,7

222

99,7

7.7

7.7

77

21,0

10,0

[ERE

427

98,8

56,2

20,8

04,8

Zrédto: GUS, Budzety gospodarstw domowych w 2016 r.

253

993

770

8.4

924

448

89.0

223

2.8

39,6

47,2

89,0

220

2,6

42 4

836

23,6

3,7

26,9



Odsetek gospodarstw rolnych inwestujqcych
w ostatnich 12 miesigcach

tak
46,2%

nie
53,8%

Zrédto: QUALIFACT, AGRI 2009.



Inwestycje dokonane w ostatnich 12 miesigcach

biezace remonty 1 przebudowy budynkdéw gospodarczych — 17,6%

biezace remonty i przebudowy domu mieszkalnego _ 13,3%
zakup ciggnikow [ 10,2%

zakup innych maszyn rolniczych [N 9,4%

zakup samochoddéw osobowych - 6,7%

zakup ziemi/ nieruchomosci - 6,1%

budowanowych pomieszczen gospodarczych - 6,1%

zakup kombajnow - 4,7%

zakup sprzetu komputerowego - 4,6%

: 0 ,
budowanowego domu mieszkalnego J- 3,3% Srédio: QUALIFACT, AGRI 2009.



Potrzeby finansowe rolnikow

Specyficznych potrzeb finansowych nalezy upatrywac przede wszystkim
w kredytach:

- szybkich, tatwych (bo rolnik musi nawozi¢ natychmiast, nie moze
czekac na kredyt miesigc),

- tanich (np. preferencyjnych),
- elastycznych w spfacie (nie co miesigc, lecz zgodnie z czestotliwosciag

uzyskiwanych dochoddw, np. raz na pot roku, raz w roku oraz bez
powaznych konsekwencji przy niewielkim przesunieciu sptaty).



Liczba podmiotow gospodarczych, REGON 30.09.2018

Grupa Liczba %
RAZEM 4 320 894 100,0%
0-9 4 148 460 96,0%
10-49 139 843 3,2%
50-249 28 248 0,7%
250-999 3611 0,1%
1000 i wiecej 732 0,0%

Zrédto: GUS




Kryteria segmentacji instytucjonalnych klientow

Kryterium segmentacji

Segmenty

Rodzaj dziatalnosci

przemyst, budownictwo, handel, ustugi

Branza

dziatalnos$¢ produkcyjna, budownictwo, handel hurtowy, handel detaliczny, naprawy
- ustugi dla klientow, hotele i restauracje, transport, gospodarka magazynowa i
tgcznos¢, posrednictwo finansowe, obstuga nieruchomosci / wynajem, pozostata
dziatalnos$¢ ustugowa: komunalna, socjalna i indywidualna

Wielkos¢ zatrudnienia

firmy mikro (do 5 osdb), firmy mate (6 - 50 osdb), firmy Srednie (51-250 osdb),
firmy duze (powyzej 250 osdb)

Obroty

do 0,5 min zt, 0,51-1,5 mIn zt, 1,51-5 min zt, 5,1-10 min z, 10,1-25 min zt, powyzej
25 min zt

Wartos¢ posiadanych
aktywow

do 0,5 min zt, 0,51-1,5 mIn zt, 1,51-5 mIn zt, 5,1-10 min z, 10,1-25 min zt, powyzej
25 min zt

Forma prawna

jednoosobowa dziatalno$¢ gospodarcza, spotka komandytowa, spotdzielnia, spotka z
0.0., spotka cywilna, spdtka akcyjna, inna

Sposdb prowadzenia
ksiegowosci

petna ksiegowos¢, ksigzka przychoddw — rozchodow, karta podatkowa, inne

Lokalizacja firmy
(miasto — wies)

miasto powyzej 200 000 mieszkancow, miasto 50 001-200 000, miasto do 50 tys.,
wie$ / osada

Lokalizacja firmy
(wojewddztwo)

mazowieckie, $laskie, wielkopolskie, matopolskie, dolnoslaskie, tddzkie, kujawsko-
pomorskie, pomorskie, lubelskie, podkarpackie, zachodnio-pomorskie, opolskie,
lubuskie, Swietokrzyskie, warminsko-mazurskie, podlaskie

Stosunek do nowosci

poszukujgcy nowosci, szybko akceptujgcy nowosci, nasladowcy (akceptujacy
nowosci, gdy sg juz sprawdzone), konserwatysci (przywigzani do tradycyjnych
produktéw)

Wplyw na zysk

A (grupa przynoszaca duze zyski), B (grupa przynoszaca $rednie lub mate zyski), C
(grupa przynoszgca straty)

Liczba wykorzystywanych
produktow

1,2, 3,4, 5i wiecej




Segmentacja klientow korporacyjnych
w Citigroup
Citigroup dzieli klientow korporacyjnych na 3 grupy:
1. korporacje miedzynarodowe,
2. korporacje o zasiegu lokalnym

3. mate i srednie ﬁrmy. Focus on the Largest Global,

Regional and Local Clients

Rwumlu Potential

‘ 4 Multiple Corporate and
Platinum Investment Banking

ducts
345 clien pro
Al + +3535 MM revenue hurdle /
$5B+ 3
years
Market cap
- 4+ Multiple Corporate and

1 co'l-; Investment Banking products

765 clients 4 510-520 MM revenue hurdle /

$1 B+ 3 years
Market cap

- #+ Single Product Buyers
Target .
4+ Opportunistic Coverage

1,730 clients

Industry/Country Coverage

B Dual Coverage M |B Coverage Only I GRE Cowerage Only



Przychody ogotem i koszty ogolem w sektorze
przedsiebiorstw, 2003-2008 (w mld zi)
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