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Analizy rynku



Wydatki per capita na produkty farmaceutyczne, 2015
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Wi el koSI rynku |l ek-w OTC i su,

WartoSl segmentu produkt-w bez rece
w 2017 r. 16s Pk Ngh d(iczogeavtcgnach detalicznych
brutto).

Do sprzedalUy tego segmentu zaliczat
artykugy medyczne oraz kosmetyKki a |
Segment ten w 2017 roku miag okogo
cagym rynku farmaceutycznym w Pol s«
diety, artykugy medyczne oraz KkKosme
stanowi N okogo 20, 9 %.

tr-dgjgo: PASMI , RYNEK FARMACEUTYCZNY, 2017



Udzi agy korporacji w rynku
(sprzedaU w kanale aptecznym w cena

B AFLOFARM
® POLPHARMA GROUP
= USP ZDROWIE
m GSK CONSUMER H/C
m TEVA GROUP
= SANOFI
HASCO LEK
BAYER
mVALEANT
BERLIN-CH/MENARINI
m OTHERS

tr-dgo: PASMI , RYNEK FARMACEUTYCZNY, 2017
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Sprzedaldl
gg-wnych kat

rynku OTC, 2017

(sprzedalU
w kanale aptecznym
w mln zg)

1496
=01 COUGH COLD & OTH.RESP.REM 04 VITAM.MINER &NUTRIT.SUPPL —
m02 PAIN RELIEF 03 DIGEST.& OTH.INTEST.REMED : s P ASM
06 SKIN TREATMENT 210 CIRCULATORY PRODUCTS } e
05 TONICS & OTHER STIMULANTS =12 URINARY AND REPROD.CARE vy oA LERGW BEZ RECRPTY
mO07 EYE CARE 13 CALM..SLEEP&MOOD ENH.PRO
17 HABIT TREATMENT 209 MOUTH TREATMENT PROD.
18 MISCELLANEOUS 08 EAR CARE )
14 WEIGHT LOSS PRODUCTS 11 ANTINAUSEAN. tr-dgo: PASMI, RYNEK FAR

97 ALL OTHER MISCELLANEOUS



Nabywcy | ek-w dostnpnych bez

Po niemal wszystkie typy | ek-w OTC
kobietyni U mnUczy¥ni. ZaleUnoSlI ta jest
Srodk-w der matol o

gicznych (27% wobe
przeciwzapal nych (75% wobec 60%), ¢
(74% wobec 62%), dolegliwoSci pokar
al ergi (19% wobec 10%), preparat - - w
odpornoSi (56% wobec 47%), wpgywaj N
(21% wobec 12%), a takUe wspomagaj N
JedynN kategori N Srodk-w, kt-ra wSr

|

wi fnkszN popularnoSci N ni U wSr-d kob

wobec 1%) .




Profi | respondent -w a kupowar
w r-Unych plac-wkach han

Piag kupujacy gtownie w kupujacy takie w innych niekupujacy lub kupujacy
ec aptece; N=777 placowkach handlowych; N= 1594 sporadycznie; N= 250
kobieta 64,7% 59,7% 50,4%
mezZczyzna 35,3% 40,3% 49,6%
Wiek kupujacy gtdwnie w kupujacy takie w innych niekupujgcy lub kupujacy
'€ aptece; N=775 placéwkach handlowych; N= 1633 sporadycznie; N= 251
do 18 lat 2,5% 1,9% 4,8%
18-24 lata 8,6% 16,5% 19,1%
25-34 lata 17,2% 20,9% 19,1%
35-44 lata 16,6% 17,9% 11,6%
45-54 lata 20,8% 22,6% 21,5%
55 lat lub wiecej 34,3% 20,1% 23,9%

tr-dgo: Federacja Konsument - w, Leki bez recepty,



Przecin
dostnpne

t ne

Cechy spoleczno-demograficzne

m

b ez

es i

nczne
recepty I

wy dat
supl

Miesieczne wydatki na leki dostepne bez recepty
1 suplementy diety (w zi)

Srednia Odchylenie standardowe
Ogodlem 37.85 54,21
Pled Mezczyzni 29.72 45.71
Kobiety 44,53 59,54
18—-24 lata 29.25 37.96
25-34 31.27 41.11
_— 35-44 39.00 50,79
Wiek 45-54 28.25 35.22
55-64 33,83 49,09
65 lat 1 wiecej 55.59 77.98
Wies 29.17 40.83
Mieisce Miasto do 19 999 40,77 52.85
z'uujieszkaniﬂ 20 000 —99 999 47.31 70,79
— © | 100 000 — 499 999 36.55 49.99
500 000 1 wiecej mieszkancow 50.00 61.30
Do 649 z1 43,86 54,84
Dochodv na 0Od 650 z1 do 999 zi 25.62 34,07
- dna os}c;b; Od 1000 zt do 1399 zi 35.06 43,90
Jecna i Od 1400 zt do 1999 z1 4232 75.16
2000 zI 1 wigcej 44,37 57.10
| Dobry 32.33 47.85
;‘ﬂii;t“‘“" Taki sobie 41.93 49.99
' Zly 55.87 01,47

tr-dgo: CBOS, 2016.
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Stosowanie w ci Ngu
h bez recep

|l ek-w dostnpnyc

Srodkow przeciwbdlowych | przeciwzapalnych

—— 5
Ll g " ———
44

witamin, mineratow, srodkow zwigkszajacych
odpornosé organizmu

srodkow lagodzacych dolegliwosct ukladu 23
pokarmowego = 27
lekow lagodzacych objawy alergii, uczulenia E 15
srodkow uspokajajacych i nasennych ;' 11:;‘

lekdw nasercowych, poprawiajace krazenie ;l,] 114

srodkéw poprawiajacych pamiec i koncentracje 11{;
tr-dgo: CBOS, 2

srodkéw wspomagajacych odchudzanie ESS
. . . - . 4
srodkdéw wspomagajacych rzucenie palenia ;' 3

srodkow poprawiajacych stan wlosow,
paznokci, skc:on,.f . 16

srodkow wzmacniajacych stawy i kosci [N 16

srodkow poprawiajacych wzrok I 8
odzywek, np. dla sportowcow,
kulturystow
srodkow opozniajacych 9 01X 2010
starzenie M X 2016

srodkow na 11
potencje



Odczuwani e dziagan
dostnpnych bez recepty
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odzywek, np. dla sportowcow, kulturystow® (N=39)

srodkéw tagodzacych dolegliwosci uktadu _ 11 21 [
pokarmowego (N=268)

witamin, mineralow, srodkéw zwigkszajacych _ a o5 5
odpornosc organizmu (N=507)

srodkow wspomagajacych rzucenie palenia® (N=32)

=
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[ Tak, tylko @ Tak, tylko |:| Tak, zardwno pozytywne, 1 Nie 1 Trudno
pozytywne negatywne jak i negatywne powiedziec



CznstotliwoSlI kupowani a

nie kupuje lekow _raz wtygodniu lub

bez recepty; 9,4% l czesciej; 5,0%

tr-dgo: Federacja Konsument - -w, Leki

- raz na dwa
- _tygodnie; 10,6%

bez

ek - w

recepty,



Leki bez recepty zakupione w ostatnich 12 m. (n=2669)

béle glowy NG 50,8%
gorgczke I 13 8%
przeziebienie MGG 42,9%
bole i zapalenia gardia NG 38,5%
bole miesni i stawow GGG Z1,6%
kaszel GGG 295 4%
2aburzenia 2otadkowo-jelitowe NG 21,8%
migreny GG 21, 1%
ukgszenia owadow NG 17.8%
alergie M 13,8%
zapalenia pecherza I 7 8%
inne MW 2,0%

nie zdarzyto mi sie kupic lekow bez recepty WM 57%

0,0% 10,006 20,006 30,006 40,0% 50,006 60,00

tr-dgo: Federacja Konsument -w, Leki bez recepty,



Czynni ki waUne przy zakupie |

mozliwos¢ zakupu od razu (natychmiast) [N 69
skutecznosé leku [ RGN -
fachowa porada lekarza lub farmaceuty ||| GGG :s.c
cena [N 26.3%
miejsce zakupu, bliskos¢ miejsca zamieszkania lub
: ’ : I >4.5%
pracy
polecenie znajomego lub rodziny ||| GG 10.1%
znanamarka [ GG 15.2%

inny powdd | 0,6%

0,0% 15,0% 30,0% 45,0% 60,0%

tr-dgo: Federacja Konsument - w, Leki bez recepty,



Aflofarm - produkty

peam 1000--
» | Di n
1 s
E i —
1
Desmoxan Diohespan max FluControl MAX Herbapect

Dafurag max

Neosine i

Procto-Hemolan
control

Neosine syrop Neosine tabletki Opokan : g
Travisto activ

t r - dwgvev.aflofarm.com.pl



USP Zdrowie - produkty

APAP

Stoperan Verdin XENNA

Blovexs HULAC
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Naturell e
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@
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Aspirin Ultra Fast, 500 mg, tabletki

musujace, 12 szt.

10.99 zt

MIG, 400 mg, tabletki powlekane,

20 szt

7.99 zt

Ibuprom Sprint Caps, 200 mg,
kapsutki miekkie, 10 szt.

7.99 2%

Efferalgan, 500 mg, tabletki
musujace, 16 szt.

8.99 zt

APAP |

APAP
©, |

o

Apap. 500 mg, tabletki powlekane,

12 szt. 24 szt.
5.99 74 E 9.99 zt
,,%r S
ETOPIRYNA®
Srmmnmeew
0.

Nurofen, 200 mg, tabletki
powlekane, 12 szt.

Etopiryna, tabletki, 10 szt.

4.99 zt

3.99 zt

Apap. 500 mg, tabletki powlekane,




Odset ek

~

w r - Unych

apteka, punkt apteczny, apteki internetowe
maty sklep osiedlowy
hipermarket

supermarket lub dyskont

stacja benzynowa | 21,1%
kiosk NG 20,7%
sklep internetowy M 2,4%
poczta M 7.1%
inny punkt | 0,9%
0,0% 25,00 50,0%
tr.-djo: Federacja Konsument -

kupuj Ncych

pl ac

wk ach

hand]l

e ki

I 20,3%

I 33,9%

I :3.6%
I 33,0%

W )

75,0%

Leki

bez

100,0%

recepty,

2



Kanagy dystrybucji s-thgtl e men

Na poziomie hurtowym w dystrybucj.
farmaceutyczne.

Wedgug zestawienia (rejestru) hurt o
przez Centrum System-w I nformacyjny:
zarejestrowanych jest niespegna 650
Wedgug danych PMR, trzy najwinksze
reali zowadgy dostawy stanowi Nce 57, 2
By g WeucaS.A. (20,9%), Pelion S.A. (19,1%) oraz Farmacol S.A. (17,2%)).



Wy dat ki rekl amowe produkt . -w f a

Wy dat ki na reklamn produkt - -w far mac
firmy Kantar Media wynika, Ue w 201
rekl amy w Pol sce. Firmy z branUy f a
rekl amn | ek-w OFC3( mkdv A#eedepMiyz) i 2.
stacjach radiowych 1,12 mld zg, w ¢
WartoSlI rynku suplement  -w diety w F
zgotych rocznie. W 2015 roku w Pol s
mi |l i1 on-w opakowa@® suplement  -w di ety

. |BOL GLOWY ’

|KATAR |

t r - dwivev.rynekaptek.pl :
| BOL GARDEA |
IGORACZKA }.\ ;

& (Gripex




Naj wi nksze n
i przezin

[wydatki reklamowe w tys. zi]
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Envil NN
Lipomal NN
FluControl NGz

Natur-Sept [N

Flavamed
Quixx

| | | | |
[ 1 1 1 1
Herbapect NG

Aromactiv NI

Berlin Aflofarm
Chemie AG

uecw |
Cholinex INIININGN—
Rutinoscorbin NG
Choligrip NG

PGT GlaxoSmith
Healthcare Kline

a
b |

Otrivin
Theraflu
Orofar
Gripex
Acatar
Polopiryna
DexaPico
Scorbolamid

Novartis us Polpharma
Pharmacia

t r - dAglroonit / IMM, 1.09.2012-31.01.2013.

kgady na r e
eni-A#.01.2018. 0

k 1 a
9. 2

Modafen
Acodin
Strepsils
Nurofen
Nasic
Neo-angin
Junior Angin
Marimer

Sanofi- Reckitt NepentesS.A.
Aventis Benckiser
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Nurofen Rutinoscorbin Gripex

@dy producent ma jeden srodek, ktory popularnoscig przewyis}

pozostate pozycje z oferty. Co ciekawe, popularnos¢ w internecie
niekoniecznie jest zwigzana z wydatkami reklamowymi firmy.

Popularnos¢ wsrod internautow czesto wigze sie z dos¢ nieprecyzyjnym
nazywaniem lekow, dlatego, cho¢ do analizy wydatkow reklamowych
przyjeto Nurofen jedynie ukierunkowany na grype i przeziebienie, w
wynikach popularnosci w internecie moze sie pojawic takze inny Nurofen,
jako srodek przeciwbholowy, lecz w kontekscie grypowym.

* Wsrod srodkow najczesciej dyskutowanych w internecie,
produkty oznaczone gwiazdka to leki jednoczesnie najsilniej wspierane

leamowo. j
*

Polopiryna Lipomal Otrivin Flavamed Vicks Neo-angin  Febrisan

t r - dAglroonit / IMM, 1.09.2012-31.01.2013.

1



Naj wi nksi

rekl amodawcy,

2016 2017
AFLOFARM FARMACIA POLSKA 1834 436 564 zt 2 013 6592 839 zi 9,8
KING SWIAT 695 311 444 2 834 985 000 z! 27,3
LIDL 689 611 344 zi 650 454 430 z -5,7
FERRERD POLSKA 438 476 210 = 504 481 986 o 13,1
TERG 385 302 298 =t 456 517 743 = 13,3
POLKOMTEL 325 066 927 zi 433 214 775 2 33,3
ORANGE POLSKA 523 212 296 zf 429 545 453 g -17,%
VOLKSWAGEN GROUP POLSKA 386 655 821 zi 421 926 248 2 9.1
USP ZDROWIE 381 425 058 =t 419 350 364 = 9,%
NATUR PRODUKT ZDROVIT 294 643 125 zf 405 378 204 = 37,6
Razem 31446 384 606 zf | 32714 913 215 zt 4

t r - dwdvev.wirtualnemedia.pl/artykul/wydatki -reklamowe-w-2017-roku-najwieksi-reklamodawcy v Amfam




Kara UOKIK z a r e k ReaalRuren Zatoki

Rekl amy supl eReeoRPurenw di ety

Zatoki Hot i RenoPurenZatoki Junior

sugerowagy, Ue te Srodki spoUywcze
posiadaj N wgaSci woSci | ecznicze.

Tak uUWOKIK@o p-gtorarocznym
dochodzeni u | na Uyg na pol skN fir mn
Aflofarmk ar n w w§g 6 o kn ceg



