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Wydatki per capita na produkty farmaceutyczne, 2015

ťr·dğo: OECD Health Statistics 2017.



WartoŜĺ segmentu produkt·w bez recepty w aptekach i Internecie 
w 2017 r. osiŃgnňğa 14,2 mld zğotych (liczone w cenach detalicznych 
brutto). 

Do sprzedaŨy tego segmentu zaliczamy: leki OTC, suplementy diety, 
artykuğy medyczne oraz kosmetyki apteczne. 

Segment ten w 2017 roku miağ okoğo 44% udziağu wartoŜciowego w 
cağym rynku farmaceutycznym w Polsce (wliczajŃc leki, suplementy 
diety, artykuğy medyczne oraz kosmetyki apteczne). Z tego leki OTC 
stanowiŃ okoğo 20,9%.

WielkoŜĺ rynku lek·w OTC i suplement·w diety, 2017

ťr·dğo: PASMI, RYNEK FARMACEUTYCZNY, 2017



ťr·dğo: PASMI, RYNEK FARMACEUTYCZNY, 2017

Udziağy korporacji w rynku lek·w OTC, 2017
(sprzedaŨ w kanale aptecznym w cenach dla pacjenta)



ťr·dğo: PASMI, RYNEK FARMACEUTYCZNY, 2017

SprzedaŨ 
gğ·wnych kategorii 

rynku OTC, 2017
(sprzedaŨ 

w kanale aptecznym 
w mln zğ)



ťr·dğo: CBOS, 2016.

Nabywcy lek·w dostňpnych bez recepty (OTC), 2016

Po niemal wszystkie typy lek·w OTC i suplement·w diety czňŜciej siňgajŃ 
kobiety niŨ mňŨczyŦni. ZaleŨnoŜĺ ta jest szczeg·lnie wyraŦna w przypadku 
Ŝrodk·w dermatologicznych (27% wobec 3%), lek·w przeciwb·lowych i 
przeciwzapalnych (75% wobec 60%), ğagodzŃcych objawy przeziňbienia 
(74% wobec 62%), dolegliwoŜci pokarmowe (33% wobec 21%), objawy 
alergii (19% wobec 10%), preparat·w witaminowych i poprawiajŃcych 
odpornoŜĺ (56% wobec 47%), wpğywajŃcych na zdrowie staw·w i koŜci 
(21% wobec 12%), a takŨe wspomagajŃcych odchudzanie (6% wobec 3%). 
JedynŃ kategoriŃ Ŝrodk·w, kt·ra wŜr·d mňŨczyzn cieszy siň znacznie 
wiňkszŃ popularnoŜciŃ niŨ wŜr·d kobiet, sŃ odŨywki dla sportowc·w (7% 
wobec 1%) .



Profil respondent·w a kupowanie lek·w bez recepty 
w r·Ũnych plac·wkach handlowych

ťr·dğo: Federacja Konsument·w, Leki bez recepty, 2015.



ťr·dğo: CBOS, 2016.

Przeciňtne miesiňczne wydatki Polak·w na leki 
dostňpne bez recepty i suplementy diety, 2016



ťr·dğo: CBOS, 2016.

Stosowanie w ciŃgu ostatnich 12 miesiňcy 
lek·w dostňpnych bez recepty (OTC), 2016



ťr·dğo: CBOS, 2016.

Odczuwanie dziağania lek·w 
dostňpnych bez recepty i suplement·w diety



ťr·dğo: Federacja Konsument·w, Leki bez recepty, 2015.

CzňstotliwoŜĺ kupowania lek·w bez recepty (n=2674)



ťr·dğo: Federacja Konsument·w, Leki bez recepty, 2015.

Leki bez recepty zakupione w ostatnich 12 m. (n=2669)



ťr·dğo: Federacja Konsument·w, Leki bez recepty, 2015.

Czynniki waŨne przy zakupie lek·w bez recepty (n=2514)



Aflofarm - produkty

ťr·dğo: www.aflofarm.com.pl



USP Zdrowie - produkty



Ceny produkt·w na b·l gğowy



ťr·dğo: Federacja Konsument·w, Leki bez recepty, 2015.

Odsetek kupujŃcych leki bez recepty 
w r·Ũnych plac·wkach handlowych (n=2667)



Kanağy dystrybucji suplement·w diety - hurt

Na poziomie hurtowym w dystrybucji suplement·w diety dominujŃ hurtownie 
farmaceutyczne. 

Wedğug zestawienia (rejestru) hurtowni farmaceutycznych, prowadzonego 
przez Centrum System·w Informacyjnych Ochrony Zdrowia w Polsce, 
zarejestrowanych jest niespeğna 650 hurtowni farmaceutycznych. 

Wedğug danych PMR, trzy najwiňksze grupy dystrybucji hurtowej w 2013 r. 
realizowağy dostawy stanowiŃce 57,2% dostaw do aptek i szpitali og·ğem. 
Byğy to Neuca S.A. (20,9%), Pelion S.A. (19,1%) oraz Farmacol S.A. (17,2%).



Wydatki na reklamň produkt·w farmaceutycznych ciŃgle rosnŃ. Z raportu 
firmy Kantar Media wynika, Ũe w 2015 roku byğ to najwiňkszy rynek 
reklamy w Polsce. Firmy z branŨy farmaceutycznej wydağy w 2015 roku na 
reklamň lek·w OTC (bez recepty) 4,3 mld zğ: w telewizji 2,82 mld zğ, w 
stacjach radiowych 1,12 mld zğ, w gazetach i magazynach 0,36 mld zğ. 

WartoŜĺ rynku suplement·w diety w Polsce jest szacowana na okoğo 3 mld 
zğotych rocznie. W 2015 roku w Polsce zostağo zakupionych okoğo 190 
milion·w opakowaŒ suplement·w diety.

ťr·dğo: www.rynekaptek.pl

Wydatki reklamowe produkt·w farmaceutycznych, 2015



ťr·dğo: Admonit / IMM, 1.09.2012 -31.01.2013.

Najwiňksze nakğady na reklamň Ŝrodk·w na grypň 
i przeziňbienie,  1.09.2012-31.01.2013



ťr·dğo: Admonit / IMM, 1.09.2012 -31.01.2013.

NajczňŜciej komentowane w internecie Ŝrodki 
na grypň i przeziňbienie, 1.09.2012-31.01.2013



ťr·dğo: www.wirtualnemedia.pl /artykul/wydatki -reklamowe-w-2017-roku-najwieksi-reklamodawcy

Najwiňksi reklamodawcy, 2017



Kara UOKiK za reklamň RenoPuren Zatoki 

Reklamy suplement·w diety RenoPuren
Zatoki Hot i RenoPurenZatoki Junior 
sugerowağy, Ũe te Ŝrodki spoŨywcze 
posiadajŃ wğaŜciwoŜci lecznicze. 

Tak uznağ UOKiKpo p·ğtorarocznym 
dochodzeniu i nağoŨyğ na polskŃ firmň 
Aflofarm karň w wysokoŜci 26 mln zğ.

ťr·dğo: UOKiK.


