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Polityka produktowa

Polityka produktowai ws zel|l ki e dzi agania zwi Nzzé
-jej szerokoSci, ggnbokoSci oraz st

W praktyce polityka ta obejmuje:

-wprowadzani e nowych produkt - w,;

- dokonywanie modyfikacji i zmian w dotychczasowej ofercie;

-budown pakiet-w / wiNzek produktow
-usuwani e pewnych produkt - -w z ofert
- hadawanie marek produktom i precyzyjne plasowanie ich w wybranych
segmentach klient .  w;

-wprowadzani e atrybut- -w material nyc
-dbanie o utrzymanie wysokiej jakoS$S
JeUeli polityka produktowa ma byl s
innymi elementami kompozycji marketingowej i z pol i t yk N ce

politykN dystrybucji oraz politykN



Cross-selling 1 up-selling
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produktu | ub nabytej usgugi podst aw
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produkt - w ug) Kk
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Up-selingj est strategi N polegaj NcN na p
sprzedawanego klientowi produktu I u

Up-sellingt o of er owani e klient owil produk
wyUszym standardzie, winkszej il oSc



Produkt relacyjn vy

Z produktem relacyjnym mamy do czynienia wtedy, gdy produkt

spediia (W ca®pSei lub przynajmniej w du Uej czii &) nastiipujNce

warunki: stanowi platformi do sprzedaldy i nny ch (worzyd u k t
podstawn do rozwoju wielowymiarowych relacji), jest konstruowany
wduy m st onpmiardd A k1 i e diwoS fleggo mo
ksztajowania oraz wyboru ostatecznej wersji), oferuje rzeczywistN

a nie iluzorycznNwartoS loraz spefhia wymogi jako Sciowe

(okreSone w dulkj mierze przez klienta).

Szczepanieg 2004

Produkt relacyjny - p r o d u k t , Celoyl ksetadowerty przez klienta
(nabywca sam wybiera najkorzystniejszy dla niego wariant), zostag
oznaczony markN oraz jest obudowany pakietem usgig dodatkowych
(np. gwarancjami).

Otto (2001)



Wpgywy zZ

PRODUCT CATEGORY REVENUE
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Wyniki finansowe firmy Pandora

DKK billion = EBITDA%  [] Revenue
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DKK million

Consolidated income statement
Revenue
Gross profit

Earnings before interest, tax, depreciation and amortisation (EBITDA)
Operating profit (EBIT)

Net financials

Net profit for the year

t r - dinyestor.pandoragroup.com.



Rynek produkt -w do myci ¢

WartoSl rynku produkt . - w &@®6 mylcri az th a
WartoSlI rynku produkt -w do r #dsnend o

Liderem w branUy jest w Polsce konc
w rynku, kolejne miejsca zaj muj N: G
(13,4%) i Procter & Gamble (13,1%). Najpopularniejsze marki: Pur (Henkel)

z udziagem 16, 6%, L ud wiFikish(ReckittiBemckiserN C
13,4%), Fairy (Procter & Gamble, 13,1%), Somat (Henkel, 6,7%).

Wart oSl rynku produkt - w 7dlo nmzlmy wag e k

t r - dEgromonitor.
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Pgyn do mycia naczyE& Lu:i

Ludwik pojawit sie na polskim rynku w potowie lat
60-tych XX wieku, a doktadnie w 1964 roku — kilka lat
po premierze ptynu do mycia naczyn na
amerykanskim rynku. Wspéttworcami wynalazku
byli inzZ Hanna Majchert oraz inz. Zbigniew Korda.
Wtascicielem Patentu zostaty Zjednoczone Zespoty
Gospodarcze INCO w Warszawie. Pierwszy ptyn
Ludwik dostepny byt oczywiscie wariancie
mietowym, w szklanej butelce o pojemnosci 250
ml, z ozdobnq kratka.

*Ludwik pojawit sie na rynku w 1964 roku i byt pierwszym w Polsce
plynem do mycia naczyni.

t r - dudwik.pl



Produkty do zmywarek - Ludwik
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Tabletki do zmywarek All in Tabletki do zmywarek Kapsutki do zmywarek All in Zel do zmywarek All in one
one Classic one
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ochironna
do zmywarek

Proszek do zmywarek 5- SAl ochronna do zmywarek Ptyn nabtyszczajgcey do Ptyn do czyszczenia
funkeyjny zmywarek zmywarki

t r - dudwik.pl



Of erta I NCO SA pod mar k|

ludwik

MOZE WIECE] PRODUKTY PORADY O LUDWIKU DO POBRANIA GDZIE KUPIC KONTAKT Q  szukaJ
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A A/ “‘ * Ludwik pojawil sie na rynku w 1964 roku
Strona gtéwna [ Tabletki do zmywarek All in one /
ZNAJDZ NAJLEPSZE ROZWIAZANIE
RECZNE MYCIE NACZYN o MYCIE NACZYN W ZMYWARKACH MYCIE SZYB/LUSTER
KUCHNIA EAZIENKA PRANIE
UNIWERSALNE SRODKI PIELEGNACJA PODtOG PREPARATY SPECJALISTYCZNE
CZYSZCZACE

t r - dudwik.pl



Kara 3 mld USD dla firmy farmaceutyczne]
GlaxoSmithKline

2 lipca 2012 roku GlaxoSmithKline

przyznago sin do oszustw przy
| ek-w recepturowych
amerykafEskem, sywan.i
schorzenia niezwi Nz
przeznaczeniem oraz korupcji w
Srodowi s ku |Sepk arwsak idri
m. i n. Avaeda, Paxili Wellbutrin. )
JednoczeSnie firma zms AR ap
karn finans owNnldv WYy SOKOSCI

dol ar(-bwidNcN najwyUszN do t ej pory
kar N w przemySle farmaceutycznym).

pr omo

Glaxopr omowago | ekarstwa do stosowani e
zostagy zaaprobéeawgweaedgw OSA] i w.ed2001u t
do 2007 r. ni eAvandi§ majpopaamn®ej§zy w Anéece lek na
cukrzycn, zwinksza ryzyko z @dAvaadjau s e
zostaga z tego powodu wycofana ze s



Wpgywy ze sprzedaUy nowyc

Top companies based on 2015 WW sales from recently
launched products (Dec 2012+)

Rank Company 2015 WW Primary Value Drivers
Sales, $bn
1. Gllead Sclences 21,142 Harvoni, Sovaldi, Stribild
2. Blogen 4532 Tecfidera HCs105-300%r SRIINE
3. GlaxoSmithKline 3,853 Triumeq, Tivicay, Otrivin Harvoni‘
4. Roche 2611  Perjeta, Kadcyla \edipasyir, sofosbuvir) Tk
5. Bristol-Myers Squlbb 2548 Daklinza, Opdivo % mg /400 mg
6. Abb\Vle 22598 Viekira Pak, Imbruvica ._,mm::i:-.‘ .
7. Johnson & Johnson 2,252 Invokana, Ohysio, Imbruvica . i
8. Astellas Pharma 2,240 Xtandi
9. Sanofi 1,985 Aubagio, Lemtrada, Toujeo
10. Pfizer 1,959 Ibrance, Xeljanz, Inlyta

SprzedaU 12,6 mld
w pierwszym roku na rynku

t r - dEyaduate, 2016.



WW Prescription Drug Sales ($bn)

SprzedaU | ek-w na recep22? na
(w mld USD)

1,200 +6.5% CAGR 2017-22 |
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t r - d §waluate , 2017.



Cukrzyca

Cukrzycai gr upa chor -b metabolicznych <ch
(podwyUszonym poziomem glukozy we k
| ub dziagania insuliny wydziel ane]j
Przewlekgda hiperglikemia wi NUe sin

o0 Q¢

ni ewydolnoSci N r-Unych narzNd-w, sz
naczy @ krwionoSnych.







