Wyktad:

Badania systemu

komunikacji marketingowe]j



Wartosc¢ rynku reklamowego netto, 2013-2023 (min PLN)

Zrddto: IGRZ, Raport Ooh 2023



Skutecznosc¢ reklamy jako stopien realizacji celu

25%

ATTENTlON (A) Minimalny stopien

(zwrécenie uwagi) realizacji celu realizacji

celu

INTEREST (1) 50%

Duzy stopien P
(wywotanie zainteresowania) realizacji celu reactﬁc"

DESIRE (D) Bardzo duzy stopiei 5%

(spowodowanie pozadania) realizacji celu realizaci
celu

ACTION (A) Calkowita 100%

(doprowadzenie do dziatania) realizacji celu reaIiTacji
celu

Zrédto: S. Kaczmarczyk, Komunikacja marketingowa, pod. red. M. Rydla, 2001.



Pandora - lejek sprzedazowy, 2024

GLOBAL PURCHASE FUNNEL - DEVELOPMENT | PANDORA - FEMALE AGE GROUPS
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Pandora — nabywcy bizuterii

CUSTOMER GROUPS In %

[ self-purchasers [_] Female gifters [l Male gifters XX Hinted by end-user

== 100%

Minimum 75% of all
purchases are

. i - '
5% |—— v | m— 5-10% 75% decided’' by women
i:’:nuren:uﬂﬁ ~15% of all gifts are 5-10%
(indan <130} hinted S
ne
# of customers # of transactions # of transactions

Source: Pandora Brand Tracker 2020; ECP study 2018; Transactional data
PANDORA

28 Pandora Q3 2022 - Investor presentation
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Top of mind
Tauron 24%
PGE 24%
Energa 23%
Enea 18%
Innogy 8%
RWE | 1%
PGNIiG | 1%
Inna | 1%
;l:’) Energa

Znajomosc firm energetycznych

Znajomosc¢ spontaniczna

Tauron 53%
Energa 50%
Enea 47%
PGE 41%
PGNIG 13%
Innogy 9%
RWE 6%

Cyfrowy Polsat 1 1%
Inna 10%

Zrodto: ENERGA 2017.

Znajomosc¢ wspomagana

Tauron

PGE

Energa

Enea

PGNIG
Cyfrowy Polsat
RWE

Innogy
Multimedia
Duon

Energetyczne Centrum

Novum
Fortum
Inna

74%
72%
71%
69%
64%
30%
20%
12%
10%
4%
4%
3%
2%
8%

Uwaga: wyniki dotyczace
Znajomosci sg skorelowane z
rozkftadem kiientow poszczegolnych
firm przyjetym w probie.



Istotne cechy firm energetycznych

Pyt. Prosze spojrzec na nastepujgceg liste okreslen. Prosze wskazac 6 takich, ktére Pana/Pani zdaniem powinny w najwiekszym stopniu charakteryzowac firme
energetyczng.
N=1030, wszyscy respondenci.

Oferuje korzystne ceny pradu 83%
Zapewnia stabilne dostawy pradu 65%

Dba o srodowisko naturalne 61%

Troszczy sie o swoich klientow 60%

Jest firmg, ktdrej moge zaufac 93%

Wystawia przejrzyste rachunki 47%

Inwestuje w innowacyjne technologie 40%
Dba o spotecznosc¢ lokalng 33%
Sponsoruje kluby sportowe 33%
Posiada szerokg oferte produktow innych niz energia elektryczna 17%

Angazuje sie w akcje prospoteczne, dzielgc sie czescig swojego zysku ze.. 15%

Zrodto: ENERGA 2017.



Proces badania skutecznosci i efektywnosci reklamy

Badania rynku reklamy

Badania Srodkéw przekazu Badania koncepcji reklamy
(medidw) w fazie jej projektowania

Faza |

Wstepne testowanie Srodkéw reklamy

Wstepne testowanie innych elementw

kampanii reklamowe)
Ekspozycja
Srodkow reklamy
Faza ll
Badania skuteczno$ci reklamy

Faza lll

Zrédto:
S. Kaczmarczyk,
2001.

Badania efektywnosci reklamy



PRAD JAK PRAD,
ALE Z POMOCA
FACHOWCOW.




Wyniki testow
Ankietowani wymienili szereg wad, przektadajgcych sie na niskg

skutecznosc realizowanych dziatan, takich jak:

e niewidoczne logo w potaczeniu ze stylistykg plakatu filmowego
utrudnia odbior — trudno przyporzadkowac kreacje do kategorii,

e zbyt ciemna i ciezka kolorystyka,

e sztucznosc” fachowcow przedstawionych w przekazie,

e niewidoczne call to action (wezwanie do dziatania), trudno znalezc¢
instrukcje, jak skorzystac z ustugi — sprawia to, ze przekaz trafia tylko

dla bardzo zmotywowanych do zmiany dostawcy energii lub obecnej
taryfy w PGE.



95—

BEZOSOBOWOSC

STAGNACJA

SWOJSKOSC

Wizerunek PGE

SILA

Kojarzy mi sie, taka
domowa, kapciuszkowa
firma, w miare wygodna
ale troche taka i
I moze starsza.
[Warszawa, PGE]

Marka silnie kojarzona ze stadionami (narodowym, ale
takze tréjmiejskim PGE Arena) oraz sponsorowaniem
sportu (SKRA Betchatéw).

W polu skojarzen z markg obecny takze gaz (firma
mylona bywa z PGNIiG) oraz sie¢ przemystowa.

Wizerunek emocjonalny jest mato wyrazisty, brak
elementow sprzyjajgcych budowaniu relacji z marka.

»1echniczna” nazwa oraz skojarzenie z sieciami
przemystowymi przektadajg sie na postrzeganie marki
jako industrialnej — bezosobowej, dystansujgcej. W
efekcie jest odbierana jako skoncentrowana na wielkich
firmach produkcyjnych, a nie indywidualnych odbiorcach.

Nakiadajgca sie na to przypisywana stagnacja sprawia,
ze marce przypinana bywa etykieta monopolisty.




Ocena reklamy: Dove , Real Beauty”

Dove
REAL

BEAUTY
CAMPRIGN

,Komfort i pozytywne emocje” ze wzgledu na przedstawienie kobiet o réznych
sylwetkach i kolorach skory;

,10 pokazuje, ze kazda kobieta jest piekna na swdj sposob” ;
»To kampania, ktora mowi, ze piekno nie ma jednego standardu, a to bardzo
wazne w dzisiejszych czasach”.

Zrddto: Szyca (2025).



Stan uwagi EEG dla kobiet i mezczyzn oraz analiza
Eye tracking dla reklamy EB 2015

"Stan Uwagi EEG
Mezczyzni vs.
Kobiety

Stan Uwagi EEG
Mezczyzni vs.
Kobiety

441

H

https://www.youtube.com/watch?v=IFjoJb8QP9I



Herbapol , We wspofpracy z naturg”

HERBAPOL SYROPY 30s

Herbapol Lublin
a1 v 780 SUbSkaenléw




Opinie nabywcow na temat syropow Herbapol

ROZCIETA REKA DZIEKI SYROPOWI HERBAPOL :-/ Abstrahujac od
kiepskiego sktadu tych syropdw, bo jaki kon jest, kazdy widzi i tatwo ze
sktadu wywnioskowac, ze maliny stanowig mniej niz 1% produktu,
chciatabym pogratulowac firmie "Swietnych" nakretek na butelkach - dzieki
jednej z nich, mam rozcietg skore nad miesniem zginaczem dfoni - a nigdy
nie mam problemu z rozpakowywaniem nakretek.

Syrop zawiera okoto 1 promila soku. To jest oszustwo. Firma traci
catkowicie moje zaufanie. 65% odnosi sie nie do catej objetosci, tylko 0,19
procenta. Za to zawartos¢ cukru w cukrze bardzo wysoka. To najdrozszy
cukier na rynku.

Przeciez ten sok to sam niezdrowy cukier z syntetycznie barwiong woda.
Spozywajgc to coS narazamy na szwank swoje zdrowie. Czasy, gdy marka
Herbapol oznaczata zdrowie oraz wysokg jakos¢ bezpowrotnie minety. Fuj-
tfu!

Cukier, woda, zageszczony sok z malin (0,35%) o ekstrakcie ogélnym 65%, regulator kwasowosci: kwas cytrynowy, koncentrat soku z
czarnej marchwi, witamina C, witamina D, witamina B6, cynk, aromat; zawiera zageszczony sok z aronii i/lub z czarnej porzeczki.

Wartosc odzywcza w 100 ml:
Wartosé energetyczna 1230 kJ/ 290 kcal, ttuszcz O g, w tym kwasy ttuszczowe nasycone O g, weglowodany 72 g, w tym cukry 72 g, biatko O g, 56l
0,01g.



Opinie nabywcow na temat syropow Polska Roza

Syrop malinowy od Polskiej Rozy zdobyt serca wielu
uzytkownikéw dzieki doskonatemu smakowi i wysokiej
zawartosci soku z malin. Klienci cenig naturalnoS¢ produktu,
ktory przypomina domowe wyroby. Mimo ze niektorzy wskazujag
na drobne problemy z dokreceniem butelek, ogolne wrazenia s3g
bardzo pozytywne, a produkt uznawany jest za najlepszy w
swojej kategorii na rynku.

Pyszny sok, przypomina smakiem wyroby domowe, nie trafitam
na lepszy, dobry sktad

Najlepszy syrop malinowy na rynku. Konkurencia ze swoimi
0,5% zawartosci soku z malin sie nie umywa.

Z dostepnych sokow malinowych ten moim zdaniem jest
najlepszy (32% maliny)

Skfad: cukier, sok z malin (37 %), kwas cytrynowy (jako regulator kwasowosci).



Zmiany wartosci reklamy w klasach mediow (min PLN)

5288
4 869

4657

INTERNET

TELEWIZJA 4500

881

RADIO 785

648
554

172
MAGAZYNY I 183

191 7.4%
KINO I -

125
123

OUTDOOR

BN

DZIENNIKI I

M 2022 vs W 2023

Zrédto: IGRZ, Raport Ooh 2023

M Telewizja Internet Radio M Outdoor W Magazyny [ Dzienniki M Kino



Nielsen Audience Measurement

WielkoS¢ proby:

Panel ogdlnopolski liczy 3500 gospodarstw domowych,

Universe: 13 050 000 /liczba gospodarstw domowych w Polsce/

Badaniem objetych jest ponad 7000 osob w wieku 4+,

Universe: 35 730 000 /liczba osdb w wieku 4+ w Polsce/

Rok

Wielkosc panelu Nielsena

1997

1200

2003

1650

2010

1700

2015

2000

2020

2540

2021

3050

2022

3500




Nielsen Audience Measurement - wskazniki

= AMR (average minute rating) - srednia ogladalnos¢ minutowa wskaznik
opisujacy Srednig wielkos¢ widowni ogladajacej konkretng audycje lub
program telewizyjny w dowolnie okreslonym odcinku czasu; widownia ta
wyrazona jest w tys. osob.

= ATV (avarage time viewing) - dobowy czas oglgdania telewizji
przypadajgcy na statystycznego Polaka.

= ATS (avarage time spent) - czas poswiecony na ogladanie danego
programu przez widza w ciggu doby.

= SHR% (share) - udziat w widowni - odsetek widzow, ktdrzy ogladali
audycje badz program w stosunku do wszystkich widzéw ogladajacych w
tym czasie telewizje.

= RCH% (reach) - zasieg, odsetek osob, ktore ogladaty dany program przez
co najmniej jedng minute; osoba, ktora ogladata program dtuzej jest
wliczana tylko raz.

= GRP (gross rating point) - suma ogladalnosci wszystkich spotow.



Ogladanie telewizji w 2010-2022

Wirtualnemedia.pl

Rok ATV

2010 04:05:07
2011 04:02:01
2012 04:03:17
2013 04:07:19
2014 04:20:19
2015 04:23.32
2016 04:21:45
2017 04:18:32
2018 04:17:08
2019 04:16:04
2020 04:20:58
2021 04:06:34
2022 03:55:34

Zrédto: wirtualnemedia.pl

ATV - dobowy czas ogladania telewizji przypadajgcy na statystycznego Polaka



Ogladalnosc stacji telewizyjnych, 2023-2024
/wszyscy 4+ /

1|Polsat 432 659 6,99 410778 6,55
2|TVP1 431573 6,97 479 963 7,65
3[TVN 395 883 6,40 419 382 6,68
4|TvP2 378 131 6,11 469 767 7,49
5|TVN24 335190 5,42 449 555 7,16
6/Republika 296 390 4,79 7008 0,11
7[TV PULS 206 325 3,33 187 376 2,99
8|Tv4 pl 202 689 3,28 193 595 3,09
9|ITVN7 194 538 3,14 196 192 3.13
10|TTV 120 352 1,94 111754 1,78
11|TV6 113 766 1,84 78 807 1,26
12|Puls 2 96 526 1,56 106 952 1,70
13[{TVP Info 88 212 1,43 355422 5,66
14{TVP Seriale 82 968 1,34 85 385 1,36
15|Polsat News 81 001 1,31 128 082 2,04
16{Stopklatka 73 008 1,18 73 285 1,17
17|Wydarzenia24 | 71628 1,16 48 752 0,78
18|Fokus TV 56 371 0,91 50077 0,80
19|TVP3 52 261 0,84 58 589 0,93
20|TVP Sport 51455 0,83 44 220 0,70
AMR (average minute rating)
Zrédto: wirtualnemedia.pl

{1



Ogladalnosc stacji telewizyjnych, 2023-2024
/grupa komercyjna: 16 -59 lat/

1[TVN 233 289 7,62 245 820 7,76
2|Polsat 226 568 7,40 228423 7,21
3[TvP1 146 552 4,79 175 311 5,54
alTvP2 142471 4,65 178176 5,63
s[Tv PULS 123 025 4,02 115 852 3,66
6|TVN7 113 683 3,71 124475 3,93
7lTVN24 108 609 3,55 157516 4,97
8|Tv4 pl 104 269 3,41 95 195 3,01
o[TTV 79 884 2,61 77904 2,46
10[Republika 74 721 2,44 1690 0,05 _
11|Puls 2 60 284 1,97 66 672 2,11
12[TV6 55 641 1,82 39103 1,23
13[TVP Seriale 47 754 1,56 56 951 1,80
14|Stopklatka 33 616 1,10 36 170 1,14
15|Polsat News 32 647 1,07 47 233 1,49
16{Super Polsat 31272 1,02 29463 0,93
17|Wydarzenia2a| 28 262 0,92 21321 0,67
18|Polsat2 26 898 0,88 39 674 1,25
19[TVP Info 26 380 0,86 86 744 2,74
20[Fokus TV 24 346 0,80 25 081 0,79

Zrédto: wirtualnemedia.pl



20 najchetniej ogladanych programow
w tygodniu — od 6 do 12 maja 2024

1 M JAK MILOSC /SER.OBYCZ.POL./ TVP2 |06.05.2024|20:58-21:43|2731 813| 25,19%
2 NA DOBRE | NA ZLE /SER.OBYCZ.POL./ TVP2 |08.05.2024|20:59 -21:48 |2 144 408| 21,42%
3 FAKTY TVN 07.05.2024(19:00-19:33 |2 115 843 | 21.87%
4 MATYLDA /SER.KOSTIUM.POL./ TWP1 |12.05.2024|20:21-21:06|1942 040| 18,17%
SANATORIUM MILOSCI /REALITY
5 SHOW POL/ TVPL [12.05.2024)21:20-22:07 (1814 282| 17,88%
6 BARWY SZCZESCIA /SER.OBYCZ.POL./ TWVP2 |07.05.2024|20:10-20:34 |1 565 675 14,81%
i 19.30 TVPL [12.052024]19:30-20:00 (1523 208| 15,94%
8 MAM TALENT! /PROG.ROZR.POL./ TVN 11.05.2024|20:00-22:17 11500 231 15,16%
9 EUROWIZIA 2024 /TRANSMISIA/ TVPL [07.05,2024|21:00-23:22 1425137 15,64%
10 MNA SYGMALE /SER.OBYCZ.POL./ TVP2 [06.05,2024|21:56-22:20 (1421 138| 15,75%
11 SPORT /SERWIS SPORT./ TVPL [12.05.2024|20:12 - 20:15 |1 418 560| 13,94%
KULISY SERIALU M JAK MILOSC
12 JREP.POL/ TWP2Z  [06.05.2024|20:45 - 20:49 |1 307 338| 11,94%
13 TwNijfEE?f:R?é:qéé:‘:ﬁLTD Polsat |10.05.2024|20:06-22:08 1278 881 13,23%
14 MILIONERZY /TELETURNIE)/ TVN 09.05.2024|20:57 - 21:34 |1 236032 | 12,42%
15 TELEEXPRESS TWP1 |07.05.2024|17:00-17:15|12154381| 1843%
16 UWAGA! /MAG.INTERW.POL./ TVN 06.05.2024 (19:56 - 20:09 |1 164 268 | 11,19%
17 KUCHENNE REWOLUCIE /REALITY TVN 09.05.202421:37 -22:39 (1116 321 | 12.46%
SHOW POL./
18 WYDARZENIA Polsat |06.05.2024|18:50-19:21|1 106 325| 12,13%
19 PYTAMIE DNIA /PROG.PUBL.POL./ TWP1 |07.05.2024|19:58 - 20002 |1 103 487 | 10,95%
20 KObO FORTUNY /TELETURNIE)/ VP2 |12.05.2024|14:37 -15:06|1080722| 16,98%

AMR (average minute rating) - Srednia ogladalnos¢ minutowa

SHR% (share) - udziat w widowni - odsetek widzéw, ktdrzy
ogladali audycje badz program w stosunku do wszystkich widzow
ogladajacych w tym czasie telewizje




Liczba programow TV z widownia powyzej 5 min
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Zrédto: Nielsen Audience Measurement, 01-2023



Catkowita ogladalnosc¢ na ekranie telewizora

The Gauge™: POLSKA

Telewizja
naziemna

Telewizja 23.2%
kablowa -

Listopad 2024 31.2%
Streaming

Osoby powyzej oy
4 roku zycia '

inne

6.4%

Do Listopae 2024, Nigtsen Single Sowrce Paned (Linadar TY & Streaming) - dane AMR na telewi2orze, TV Consolidaieds»7

CogstyM © 2010 Tre Nishwen Corvgary (U LLE Condigmter o pragrmtaey O ast diiiinee

Zrédto: wirtualnemedia.pl

2.1% 53 Youlube

21%
4.9%

NETFLIX

Pozostaly
streaming

«'* Nielsen



Stuchalnosc stacji radiowych

Odsetek Populacja
ez stuchaczy stuchaczy
czerw.-list. czerw.-list.
2023 2023
RMF FM 18,3% 5834 608
Radio ZET 10,3% 3 278 412
Eska 5,2% 1669 087
Jedynka - Program 1 Polskiego Radia 51% 1633 486
Audytorium 17 3.9% 1241034
RMF MAXX 2,3% 741790
TOK FM 2,2% 695 823
Radio Maryja 1,8% 5E]1 769
Trojka = Program 3 Polskiego Radia 1,9% 602 863
Radio VOX FM 1,6% 503 744
Radio PLUS 1,5% 467 088
RMF CLASSIC 1,2% 397 379
Radio Ziote Przeboje 1.5% 48] 691
AntyRadio 1,6% 502 531
Polskie Radio 24 11% 336 920

Wskaznik zasiegu dziennego stacji radiowej obliczamy, dzielgc tgczng liczbe osdb, deklarujgcych stuchanie danej stacji
poprzedniego dnia (choc raz, choc przez chwile) przez ogét mieszkancéw Polski 15+

Zrodto: KIM, 2024.



Analiza czytelnictwa, dystrybucji i sprzedazy prasy

Sprzedaz ogotem - to suma sprzedazy egzemplarzowej wydan
drukowanych, sprzedazy egzemplarzowej e-wydan oraz wszystkich
form prenumeraty wydan drukowanych i prenumeraty e-wydan.

Rozpowszechnianie ptatne razem - to suma sprzedazy egzemplarzowej
wydan drukowanych, sprzedazy egzemplarzowej e-wydan, prenumeraty
wydan drukowanych i prenumeraty e-wydan oraz innych pfatnych form
rozpowszechniania wydan drukowanych i innej ptatnej dystrybucji
e-wydan.

Sprzedaz egzemplarzowa wydan drukowanych - to sprzedaz tytutu
prasowego w kioskach i salonikach prasowych i innych punktach,
gdzie mozna nabyc prase.

Zrédto: wirtualnemedia.pl



Czytelnictwo Dziennikow Ogolnopolskich
styczen 2024 — grudzien 2024

616 117

470621 Zrédto:
416 703 www.pbc.pl/czytelnictwo/
210284
170390
88 170
36942

Wskaznik CPW oznacza Sredni
CPW: 2,09% respondentdw czyta przecietne wydanie pisma procent respondent(')w, kt(')rzy
zetkneli sie z przecietnym
wydaniem pisma (czytali je,
Liczba przebadanych respondentow w danym okresie N=21 152 badﬁ przegladali)

Fakt Gazeta Codzienna
Gazeta Wyborcza

Super Express

Dziennik Gazeta Prawna
Rzeczpospolita

Puls Biznesu

Parkiet Gazeta Gietdy

Estymacja na populacje: 616 117 Polakow czyta przecietne wydanie pisma



Tele Tydzien

Zycie na Gorgco

Tygodnik Angora

Chwila dla Ciebie

Mewsweek Polska

To & Owo

Polityka

Gosc Niedzielny

Twoje Imperium

Magazyn

Telewizyjny Kurier
TV

Motor

594 067

533229

414 658

336 68T

296978

294 541

238 372

233 584

1310191

810 345

Czytelnictwo Tygodnikow
styczen 2024 — grudzien 2024

Zrédto: www.pbc.pl/czytelnictwo/



Z Zycia Wziete 536 571

Przyjacidtka 490 761
Viva 488 894
Pani Domu 433 134
Tele Swiat 306 706
Tina 261 037

Czytelnictwo Dwutygodnikow

Sukcesy i Porazki 220570 ,
1 4 -
styczen 2024 — grudzien 2024
Swiat Seriali 180 744
TV14 168 748
Zrédto: www.pbc.pl/czytelnictwo/
Tele Max 1638 152

Show 167 213




Swiat Wiedzy

Twoj Styl

Kobieta i Zycie

Poradnik Domowy

Olivia

Swiat Kobiety

Murator

Glamour

Mam Ogrod

Zwierciadto

Pani

Forbes. Profit

262909

258728

236 264

225113

208611

191 507

174 844

171 580

Czytelnictwo Miesiecznikow
styczen 2024 — grudzien 2024

Zrédto:www.pbc.pl/czytelnictwo/

Polskie Badania Czytelnictwa; styczen 2024 - grudzien
2024; CPW; grupa celowa: osoby w wieku 15-75 lat,
realizacja: Kantar Polska, Ogdlnopolski Panel
Badawczy Ariadna.



Nosniki reklamy OOH 2022

Ogolna liczba tradycyjnych
nosnikow reklamy O0OH w Polsce.
Stanna 31.12.2022r.

5417

dla nosnikow o powierzchni 12 m?

8 342

dla nosnikow o powierzchni 18 m?

592
780

dla noénikow o powierzchni 36 m?

dla nosnikow o powierzchni 48 m?

967

dla stupow

28 312

dla nosnikow o powierzchni do 8 m?

255

kacznie

dla pozostatych nosnikow

tacznie 44 665 tradycyjnych nosnikow reklamy

Zrédto: IGRZ, Raport Ooh 2022

dla nosnikow Citylight

dla nosnikéw o powierzchni 8-9 m*
dla nosnikow o powierzchni 18 m?
dla nosnikdw o powierzchni 32 m?

dla pozostatych nosnikow

podswietlanych nosnikow reklamy




Dzienny czas spedzany z mediami (w godzinach)

Media spotecznosciowe

N
(o)
o

2,00

Czytanie prasy

Stuchanie muzyki z serwisow streamingowych 1,50

Granie na konsoli 1,10

Stuchanie radia 1,00

Stuchanie podcastow 0,95

0,00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00 6,00 7,00 8,00

o

Zrédto: Digital 2022, Global Overview Report 2022, We are social.



Najpopularniejsze strony internetowe w Polsce

TOP Internet - Websites styczen 2023
Lp Media channel Uzytkownicy (Real Users) Zasieg (Internet) ATS

1 google.com 27 860 922 93.86% 2h 34m 26«
2 facebook.com 23 075 766 77.74% 4h 19m 53¢
1 youtube.com 23 030 082 77.5%% 7h 37m 20«
4 wp.pl 18 239 256 61.45% 1h 52m 33¢
5 onet.pl 17 561 934 59.16% 1h 44m 46«
6 interia.pl 15723072 52.97% 56m 0Os
/  gazeta.pl 14 904 648 50.21% 26m 41¢
4 allegro.pl® 14 755 770 49.71% 1h 28m 45¢
9 wikipedia.org 14 409 414 48.54% 12m O¢
10 olx.pl 12834774 43.24% 1h 7m 57:
11 o2.pl 12 643 614 42.59% 30m 20s
12 ceneo.pl 12 517 416 42.17% 4m 35¢
osepl 12 158 748 40.96% 10m 19¢
14 medonet.pl 11 802 996 39.76% 10m 51
15  mediaexpert.pl 11 565 180 38.96% 7m 15¢
15 naszemiasto.pl 11 193 066 37.71% 5m 5S¢
1/ google.pl 10947 474 36.88% 34m 52¢
18 abczdrowie.pl 10 475 730 35.29% 8m 11s
19 radiozet.pl 10 365 408 34.92% 5m 42«
20 tvn24.pl 9922176 33.43% 20m 39:

I GEMIUS
wyniki prezentowane dia ruchu internetowego 2 wylgczenlem ruchu 2 oskryptowanych playeréw (stream)
RU - realny uzytkownik; liczba osob, ktdre odwiedzity | wygenerowaly co najmnig| jedng odstong w danym kanale mediowym (grupa, domena, aplikacja) °g ° EEE-“
{roe zawsze jest to ubytkownik, ktdry jest widzem/subskrybentem treda lub kupujgcyen dany produkt)
Zasleg (nternatowy) - procentowy udziat realnych uzytkownlkéw odwiedzajgoych dany kanat mediowy w populacl wszystkich realnych uzytkownlkéw korzystajacych tylko z interetu

ATS - sredni c2as jak realni uzytkownicy spedzajq na danym kanale miediowym (iloraz semy czasow realnych uzytkawnikaw « iczby tych uzytkownikow)

allegro.pi* - w wyniku nieprawictowosci w cskryptowaniu dane dla metryk RU i Zasieg 53 zanizone, dla metryki ATS dane 53 zawyione,



Promocja produktow SFD

[T, iTiove® ETHOLT: 3§
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X 28]
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% a5 “"‘

Innowacje produktowe - bonus pierwszenstwa

Najwiekszy sklep branzowy w Polsce

Sie¢ 450 influenceréow o tgcznym zasiegu 18 min obserwujacych
Akcje in/out w znanych sieciach sprzedazy

Wspolne akcje z siecig Decathlon ®
Wspoétpraca z PZKFITS AV ALLNUTR’ Tl ON

I GNED F o N

Wysokie pozycje na kluczowe frazy w Google

Wiasne media spotecznosciowe o tgcznym zasiegu 1,5 min
Google Ads

Reklamy Facebook

Sie¢ sklepéw wtasnych

Deynn KIZO Daniel Majewski i Michat
( 152 plerwszy produkt we wspolpracy Karmowski

Wepdinie 2 Danielerr

Michalem por




e o Ranking
influencerow
Wersow opularnos: Liczba fandw 20 23

24109 341 9771859
. . opulamost Liczba fandw
Hi_Hania
34 879 317 3 803 394
- B Zrédio: influtool.com,
Milionerka e e Ranking influenceréw 2023
33148 693 2 562 130
R Popularnoss Liczba fanow
Friz
29 630 081 13 458 534
. 'IZ|ZI aMNOS. Liczba I-'-Elli'-'.‘.
Olga Grzebielec
27135778 1054 376
*opularmios: Liczba fandw
TechnoStrefa
25 296 783 1938930
. Popularnosc Liczba fandw
Swiezy Bartek
23 066 680 2061538
o Popularnosc Liczba fandw
Ksigzulo
27 503 594 2 465 656

. _ liczba obserwujgcych, popularnosé (mierzona wazong srednig liczby polubier,
Anna Lewandowska e e udostepnien i komentarzy), zaangazowanie (sSrednia wartos¢ interakcji z postami
22 119 703 9616 724 tworcy), iloéé odwiedzin bloga.




Nowa marka napojow izotonicznych OSHEE

Zatozenie firmy (2008): OSHEE zostato zatozone przez Dariusza Gatezewskiego
i Dominika Dolinskiego, ktorzy dostrzegli rosngce zapotrzebowanie na napoje
izotoniczne w Polsce.

WYOSTRZA ZMYSI:Y




FACEBOOK
KRUSZWIL

GRUPA FB
LORDOWIE
KRUSZWILA

ZOSTAW S

li!BA
| STAN SIE PRESTIZOWY1

L INSTAGRAM
~' KRUSZWIL

Kamerzysta w pewnym momencie pyta Kruszwila: ,,Czemu my tu w ogole
jestesmy?”. A ten mu odpowiada: ,,Bo chciatem zwiedzi¢ Podlasie,
zobaczyc tych wszystkich meneli. (...) Miato by¢ Hollywood do cholery,
mieli by¢ bezdomni, menele, kamerzysci, a co jest? Patac do cholery. Jak

ja chce patac, to ide do siebie na chate, a jak ja chce slumsy to chciatem
tutaj przyjechac i miec te slumsy".



Najwieksi reklamodawcy w 2023 1 2024 r.

Top 10 reklamodawcéw mediow tradycyjnych
(cennikowo, bez autopromociji, rabatéw, dane Kantar Media)

WIRTUALNEMEDIA.PL 2023 2024 zg‘r'::a

AFLOFARM FARMACJA POLSKA | 2472 294 011 z 2 623 053 280 z 6,1

TERG 1 391 093 563 z 1630 264 647 z 17,2

LIDL 829 916 469 z 1179 565 078 z 421

NATUR PRODUKT ZDROVIT 875 986 246 zt 1017 088 129 zi 16,1

JERONIMO MARTINS POLSKA 620 675 990 zt 868 731 977 zt 40

USP ZDROWIE 609 144 413 zt 727 781 543 zt 19,5

EURO-NET WARSZAWA 672 277 680 zt 708 476 470 zt 5,4

FERRERO POLSKA 653 600 246 zt 646 396 504 zi -1,1

PROCTER&GAMBLE DS POLSKA | 374 123 671 z 576 736 254 zt 54,2

ROSSMANN POLSKA 383 680 165 zt 560 941 612 zi 46,2

Razem 44 623 359 375 zt | 49 069 290 715 zt 10

VAflofarm L 30

Po stronie zdroma N -

¢

,/ - *‘.}

w"m = rg-‘ -*, ., U

Przychody: 1237 min zt (2023)

mediaexpert O

Przychody: 15100 min zt (2023)

Zrédto:
wirtualnemedia.pl



Wpilywy reklamowe tradycyjnych mediow

(cennikowe, bez uwzglednienia rabatow)

Wplywy reklamowe mediow
(cennikowo, bez autopromociji, rabatéw, dane Kantar Media)
WIRTUALNEMEDIA.PL 2023 2024 ’:'r'::a
Telewizja 22510142045zt | 25714814 444 14,2
Radio 11 022 140629 zt | 11 946 013 504 z 8,4
Gazety 1426779918z | 1028137905z | -27.9
Magazyny 4 423 664 205 zt 4 435 813 543 z 0,3
OOH 1475 296 102 zt 1415 908 693 z -4
Kina 3304 626 146zt | 3 785 256 808 zi 15 zt
DOOH 460 710 330 z 743 345 818 zi 61 zt
Razem 44 623 359 375 zt | 49 069 290 715 zt 10

W 2024 roku TVP wypracowata 828 min zt przychoddw z reklam
i 157 min zt ze sponsoringu.

Zrédto:
wirtualnemedia.pl



Skutecznosc i efektywnosc¢ reklamy
oraz czynniki je ksztaltujgce

ODDZIALYWANIE
konkurenciji, produktu, dystrybucji
i innych czynnikow

ODDZIALYWANIE
§rodkéw reklamy

i

KOSZTY
REKLAMY

Zrédto: S. Kaczmarczyk, Komunikacja marketingowa, pod. red. M. Rydla, 2001.

SWIADOMOSC
Y
. e
WYOBRAZENIA BADANIE
skutecznosci
reklamy
>
-
\ 4 A 4 Y T
ILOSC (WARTOSC) zakupionych towar6w BADANIE
efektywnosci
»| reklamy




Amazon — wskazniki

ROAS /Return on Ad Spend| [zwrot z wydatkdw na reklame] =
kwota przychodow ze sprzedazy produktow objetych kampanig
reklamowg podzielona przez kwote wydang na samg kampanie.

ACOS /Aavertising Cost of Sales/ [wydatki na reklame w relacji do
sprzedazy] oblicza sie, dzielgc wydatki na reklame przez przychody z
reklam. Na przykfad, jesli wydano 50 USD na kampanie reklamowa

dzieki ktorej dodatkowe przychody wyniosty 100 USD, ACOS wynosi
50%.

ACOS = (ad spend + ad revenue) x 100



Vilebrequin - kampania na platformie Amazon

Vilebrequin pomyslnie wystartowat na Amazon.fr. W 2018 roku kampanie
reklamowe przyniosty ponad 3,6 min wyswietlen produktow Vilebrequin przy
wskazniku ACOS nieco ponad 25%. Kampania przyniosta 20% wzrost
catkowitej sprzedazy w ciggu zaledwie kilku miesiecy.




Reklama PKO BP

»Puls Biznesu” przeprowadzit badanie dotyczgce skutecznosci popularnych i lubianych
spotdw banku PKO BP, w ktorych wystepuje Szymon Majewski. Okazato sie, ze
badani Swietnie kojarza reklame, natomiast myli im sie, ktory bank jest w niej

prezentowany. Gwiazda telewizyjna tak przyciggneta uwage odbiorcow spotu, ze nie
byli skoncentrowani na przedstawianej marce.
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