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Program

Praca magisterska — wprowadzenie
Przeglad literatury i studia zrodet wtdrnych
Mapy mysli, model analityczny i plan pracy
Wstep i rozdziat teoretyczny

Badania jakoSciowe

Badania iloSciowe

Badania eksperymentalne



Plan pracy 2023-2024 - semestr letni

Wybor tematu pracy (marzec - kwiecien 2023)

Baza literatury i wstepny model analityczny (maj 2023)

Plan pracy (czerwiec 2023)

Wstep i rozdziat pierwszy (czerwiec 2023)



Plan pracy 2023-2024 - semestr zimowy

Badania jakosciowe (pazdziernik 2023)

Badania ilosciowe (listopad / grudzien 2023)

Wstepna wersja pracy magisterskiej (styczen 2024)

Gotowa praca magisterska (luty 2024)



Materialy do pobrania — slajdy

Strefa edukacyina
6 KONIUNKTURA.COM

O NAS ARTYKULY STREFA EDUKACYJNA

ARTYKULY & pazdziernika 2017 - by koniunktura

Jak uzdrowi¢ finanse publiczne?

EUROSTAT




Materiaty do pobrania — mini e-booki na stronie startpl.pl

' Do pobrania

S T A R T m ONAS AKTUALNOSCI KATEGORIE ARTYKULOW v DO POBRANIA WESPRZYJNAS  POLITYKA PRYWATNOSCI
WL

Gdzie i jak zdobywa¢ fundusze na startup? Aniotowie
biznesu i Kapitat podwyzszonego ryzyka (Venture
Capital)

4 2 1 L

Kredyty dla mikrofirm w kwietniu 2022 Ocena sytuacji ekonomicznej w.Polsce z punktu
widzenia przedsigbiorcow

SFD S.A., od pasji do dochodowego biznesu — studium przypadku

Start biznesu. Jak rozpoczac wtasng dziatalnosc gospodarczag i 0siggnac sukces?
Red.: M. Szczepaniec, P. Kulawczuk, M. Sierpiriska, 2023.



Praca magisterska

Praca magisterska - to samodzielne opracowanie zagadnienia naukowego,
prezentujgce ogolng wiedze i umiejetnosci studenta zwigzane ze studiami
na danym kierunku oraz umiejetnosci samodzielnego analizowania i
whnioskowania.

Praca magisterska powinna skfadac sie z czesci: teoretycznej,
analitycznej, badawczej i wnioskowej, a opracowanie nadawac sie do
szerszego wykorzystania.

Praca magisterska jest podstawg uzyskania tytutu zawodowego magistra
w danej dziedzinie.

W pracy magisterskiej powinien by¢ poruszony istotny problem,
wymagajacy zbadania, wyjasnienia, rozwigzania oraz wskazania
zastosowan teoretycznych i praktycznych.



Prace dyplomowe — magisterskie i licencjackie

Kryterium Praca magisterska Praca licencjacka

Cel Cel o charakterze badawczym Cel praktyczny

Zakres Studia literaturowe, opis jakosciowy i | Diagnoza, identyfikacja i rozwigzanie
iloSciowy zjawisk problemu menedzerskiego

Opis Autorski opis problemu badawczego, |Opis metod / technik zarzadzania
jego rozwigzania i sposobu weryfikacji | powigzanych z tematem pracy

Zrodia Bogata literatura (w tym Specjalistyczna literatura branzowa /
obcojezyczna) dziedzinowa

Metoda Badania wiasne Studia Zzrodet wtornych

Liczba stron

70-90

35-45




Metoda badawcza i metodologia badan

Metoda:

Jest to Swiadomie i konsekwentnie stosowany sposob lub procedura
postepowania dla osiggniecia okreslonego celu (moze miec charakter
praktyczny lub teoretyczny). Jest usystematyzowanym zbiorem roznych
technik, procedur, rozwigzan organizacyjnych i instrumentow
pozwalajacych skutecznie i efektywnie osiggac cele.

Metodologia:

jest ogolng wiedza (sztuka) opracowywania metod badan spotecznych.
Metodologia jest dyscypling wiedzy zajmujgca sie empirycznymi metodami
nauki. Opisuje i analizuje problemy zwigzane z takimi czynnosciami
procesu poznania jak: ogolna obserwacja i pomiar, pordwnania,
modelowanie, eksperyment, studium przypadku, badania testowe,
scenariusze rozwoju, weryfikacja empiryczna teorii, itp. Jest ona nauka o
tworzeniu metod.



Metoda naukowa

Istota metody naukowej: obiektywne i uporzadkowane podejscie do
badania okreslonych zjawisk oraz racjonalne wnioskowanie na podstawie
wynikow tych badan.

Metoda naukowa jest systemem jasno okresSlonych regut, koncepcji,
hipotez, narzedzi, materiatow, informacji, czynnosci i procesow
poznawczych stosowanych w postepowania badacza, niezbednych dla
wyjasniania okreslonego problemu naukowego.

Metoda naukowa eliminuje z uprawiania nauki indywidualne opcje
ideologiczne i nastawienia emocjonalne.



Marketing

Marketing ma na celu rozpoznawanie oraz zaspokajanie
ludzkich i spotecznych potrzeb.

Kotler, Keller, Marketing, 2017

Marketing jest dziatalnoscig, zbiorem instytucji oraz procesow stuzacych
tworzeniu, komunikowaniu, dostarczaniu i wymianie ofert, ktdre maja
wartosc dla klienta, kontrahentow, a takze spoteczenstwa w ogoélnosci.

American Marketing Association

Celem marketingu jest poznanie i zrozumienie klienta na tyle dobrze,
aby towar lub ustuga sprzedaty sie same.

P. Drucker



Koncepcja marketingu

zaktada, ze firma przetrwa na rynku tylko wtedy, gdy zaspokoi
potrzeby swoich klientéw skuteczniej niz jej konkurenci.

Oznacza to, Ze klient jest centralnym i wyjsciowym
punktem kazdego przedsiewziecia.

Trzy kluczowe pytania brzmia:
1. Kto jest potencjalnym klientem?

2. Jakie ma potrzeby?

3. Czy my potrafimy te potrzeby zaspokoic lepiej niz nasi konkurenci?



Marketing-mix (7P)
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MARKET




Giowne powody upadku start-upow

Brak zapotrzebowania na produkt
Nieodpowiedni zespél

Nacisk konkurencji

Z1a polityka cenowa

Z1a jakos¢ produktu

Brak modelu biznesowego
Niedostateczny marketing
Nieodpowiednia obstuga klienta
Opébinienia czasowe

Brak priorytyzacji
Nieporozumienia z inwestorem
Zly pivot

Brak Pasji

Zla lokalizagja

Brak inwestora

Problemy prawne

Brak wspolpracy z siecig kontaktow

Wypalenie biznesowe
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Zrédio: Sobczak, 2015.
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