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Liczba graczy na catym Swiecie w 2022 roku wyniosta ok. 3,2 mid.

Zrédto: Newzoo , The Global Market Report 2022”



Ceny gier komputerowych

Jedynie 20% konsumentow deklaruje nabywanie gier w petnej cenie.

Zdecydowana wiekszos¢ (60%) dokonuje zakupdéw na promocjach i
wyprzedazach, czyli po zanizonej cenie.

Blisko 80% nabywcow gier jest zdania, ze juz samo nabycie produktu w
cenie promocyjnej jest dla nich niezwykle satysfakcjonujgce

Zrédto: Kotaku, We're Buying More PC Games Than We Can Play, 2014.
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Najpopularniejsze gry wedtug przychodu brutto

PLATYNA

Starfield

Kosmos Jednoosobowe RPG  Otwarty Swiat

Mieszane
Free to Play 349,00 zt

Y cnli;;hurv, J
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BATTLEGROUNDS

Free to Play 199,00 zt

Free to Play

PUBG: BATTLEGROU NDS

Survival Strzelanka Battle royale Wieloosobowe FPS

Mieszane

https://store.steampowered.com/charts/bestofyear/BestOf2023




Najpopularniejsze gry komputerowe

NAJCZESCIEJ GRANE

100 najczesciej granych gier Wwedtug liczby graczy obecnie

MIEJSCE OBECNI GRACZE (7)

I L4, 7
1 ‘-‘g#_’?’% Counter-Strike 2 Free to Play 1021 450 1525 069

2 DOTA 2 Dota2 Free to Play 547 172 717 159
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https://store.steampowered.com/charts/mostplayed



Zespot Space Fox Games S.A.

Zarzad (dyrektor generalny i

technlcz_m_.r ?rzfz dyrrelj;tur 2 2 5 2
operacyjny i kierownik

projektu)

PM .tklem“!n ik projektu) / ) ) 1 1
Social Media

Programista 2 3 3 3
Artysta 2 3
Animator 1
Grafik i specjalista ds. Ul (ang.

User Interface, czyli interfejs a a 0 1
uzytkownika)

Level Designer (projektant

pnzinméwg'_l el 1 2 2 2
Designer (projektant) 1 2 2 2
Sound Designer (projektant

diwieku) 1 1 1 1
QA (tester) 2 1 1 1
Stazysta 0 3

Suma 13 20 17 17

Zrodto: Dokument Informacyjny Space Fox Games S.A., 2023.



Space Fox Games S.A. nowa gra ,Rin: The Last Child”

Najwainiejsze fakty o grze ,Rin: The Last Child”

Tytul »Rin: The Last Child”
Gatunek Metroidvania)
Liczba graczy 1
Dlugosc gry 10-15 h

Grupa docelowa graczy

Osoby w wieku 16-36 lat

Planowana data premiery

IV kwartat 2023 r.

Planowany budiet 2 min PLN
% zrealizowanej produkcji na dzien 100%
sporzgdzenia Dokumentu
Poniesione naklady na dzien 30.06.2023 r. 1,82 min PLN
Planowane platformy PC/ Playstation/ Xbox/ Nintendo Switch
Planowana cena sprzedaiy 19,99 USD

Whasciciel 1P

Space Fox Games 5.4,

Wydawca

Klabater S.A. w wersji na PlayStation, Xbox i Nintendo
Switch. W wersji na PC Emitent.

Podzial zyskow ze sprzedaiy gry (po pokryciu
kosztow dystrybucji)

PC — catosc Emitent
PlayStation, Xbox i Nintendo Switch — zdecydowanie
dominujgcy udziat Emitenta, pozostafa czesc Klabater.

RN

THE LAST CHILD

W COMING ON SEPTEMBER 2157, 2023

g

Zrodto: Dokument Informacyjny Space Fox Games S.A., 2023.




Harmonogram procesu produkcji ,Rin: The Last Child”

Milestone Planowana data realizacji
Analiza i planowanie (preprodukcja) 2020 200 tys. PLN
Prototyp Paidziernik 2021 500 tys. PLN
Wersja Alfa Marzec 2022 320 tys. PLN
Wersja Demo Sierpien 2022 300 tys. PLN
Wersja Beta Grudzien 2022 330 tys. PLN
Release Candidate Marzec 2023 260 tys. PLN
Gold Master Kwiecieri 2023 60 tys. PLN
Suma 2 min PLN

Kup RIN - The Last Ch||d i

-10% 5099, | Dodajdo koszyka

Zrédto: Dokument Informacyjny Space Fox Games S.A., 2023.



Space Fox Games S.A. dziatania promocyjne

Przeprowadzenie trzech kampanii marketingowych dotyczacych

kolejno:

(1) ogtoszenia daty premiery na PC i konsole,

(2) wydanie nowej wersji demo gry na komputery osobiste oraz
konsole Xbox,

(3) premiere gry.

Prezentacje gry w sierpniu 2023 roku na miedzynarodowych targach
Gamescom w Kolonii oraz w pazdzierniku na komputerowych targach
gier Poznan Game Arena.

Opisywane dziatania promocyjne wykorzystywac sg elektroniczne
srodki przekazu tj. social media, strony internetowe etc., marketing
SEO i SEM oraz media tradycyjne.

Zrédto: Dokument Informacyjny Space Fox Games S.A., 2023.



Space Fox Games S.A. dziatania promocyjne

Spotka udostepnita w serwisie YouTube dwa zwiastuny tytutu. Pierwszy
zwiastun — ujawniajgcy gre (tzw. reveal trailer) zostat opublikowany 15
kwietnia 2022 roku na kanale Youtube Emitenta. Na dzien 30 czerwca 2023
roku obejrzato go ponad 27 tys. osob.

Drugi zwiastun dotyczacy ogolnego zarysu rozgrywki w wersji
demonstracyjnej rowniez zostat opublikowany na kanale Youtube Emitenta
18 sierpnia 2022 roku, 41 sekundowy film obejrzato ponad 11 tys. widzow
(na dzien 30 czerwca 2023 roku).

W 2 kwartale 2022 roku na platformie Steam opublikowana zostata karta gry.
Na dzien 30 czerwca 2023 roku gre do Wishlisty (lista zyczen tworzona przez
uzytkownikdw Steam, gdy zapisujg oni gry, ktore chcieliby zakupic¢) dodato
ponad 12,1 tys. osob.

Zrédto: Dokument Informacyjny Space Fox Games S.A., 2023.



SPACE FOX GAMES S.A. (FOX)

3. lis 27. lis 11. gru

Skonsolidowane raporty roczne

Waluta

Przychody netto ze sprzedazy (tys.)

Zysk (strata) z dziatal. oper (fys.)

Zysk (strata) brutto (tys.)
Zysk (strata) netto (tys.)*
Amortyzacia (tys.)

EBITDA (tys.)

Zrodto

8. sty 22. sty

PLN
1037
66
44
40
]
66

PLMN

1423

26

51

77

4,00

3,50

3,00

2,00

-479

-470

136

-281

2,7000 zt -1,10% -0,0300 zt

Rynek notowan:
Kurs odniesienia:
Data poczatkowa:
Data koncowa:
Zmiana:

Zmiana:
Minimum:
Maksimum:
Sredni:

Wolumen obrotu:

: www.bankier.pl/inwestowanie/profile/quote.html?symbol=SPACEFOX

SPACEFOX - notowania spotki

New Connect
4,5500 zt 23-1113)
2023-11-13
2024-03-08
-40,66%

-1,8500 zi
2,4400 zt (24-03-04)
6,7600 zt (23-11-13)
3,2827 zi

257 554 szt



Koszt gry z gatunku symulatorow, Demolish Games (1)

Naktady na produkcje: 500 tys. — 1,5 min PLN
(z uwzglednieniem kosztow marketingowych).

Etap 1.

Preprodukcja - 20 - 100 tys. PLN budzetu

Rozpoczecie prac uzaleznione jest od akceptacji przez Zarzad Spofki
dokumentacji gry - GDD (ang. Game Design Dokument — opis planu gry).

W ramach tego etapu przygotowywany jest trailer, czyli krotki film
promujacy gre, obrazujacy jej motyw przewodni, fabute i role gracza.
Dodatkowy tworzona jest strona gry na platformie STEAM oraz szacowane
jest zainteresowanie graczy proponowang tematykg poprzez budowanie
Wishlisty STEAM.

Zrédto: Dokument Informacyjny Demolish Games, 2022.



Koszt gry z gatunku symulatorow, Demolish Games (2)

Etap 2. Produkcja gry — ok. 300 - 900 tys. PLN

Produkcja zawiera rzeczywiste prace zespotu deweloperskiego nad tytutem.
Etap 2 podzielony jest na tzw. milestone'y (kamienie milowe produkcji) -
kazdy milestone jest sprawdzany pod wzgledem poprawnosci wykonania, a
terminowosc jego realizacji jest weryfikowana poprzez porownywanie daty
realizacji z przyjetym, na poczatku produkcji, harmonogramem. Na tym
etapie wykonywane sg liczne testy i wprowadzane sg ulepszenia oraz
poprawki tytutu. Efektem koncowym produkcji jest gotowy do wydania
produkt. Przejscie wszystkich testow i akceptacja ostatniego milestone'a
jest rownoznaczna akceptacji catego projektu.

Zrédto: Dokument Informacyjny Demolish Games, 2022.



Koszt gry z gatunku symulatorow, Demolish Games (3)

Etap 3. Premiera gry

Finalizacjg pracy nad grg jest jej premiera. Jezeli tytut zostanie sprzedany z
sukcesem, Zarzad Emitenta podejmie pod rozwage mozliwos¢ wydania
portow gry na konsole oraz dodatkowych jej rozszerzen.

Etap ciggty
Marketing — ok. 150 — 500 tys. PLN

Podjete dziatania marketingdow sg procesem ciggtym. Ich poczatek
zwigzany jest ze stworzeniem strony, na portalu STEAM, dla tytutu.
Wzmozenie dziatan marketingowych nastepuje pod koniec produkcji
wilasciwej gry, podczas premiery i po premierze. Szacowane koszty
marketingu to ok. 50% naktadow na produkcije (Etap 2).

Zrodto: Dokument Informacyjny Demolish Games, 2022.



Wyniki finansowe Demolish Games, 2021-2023

W 2021 roku Emitent osiggnat 282.243,36 PLN przychodow ze sprzedazy tytutow, w tym:

a) Demolish & Build 2018 —177.851,98 PLN,

b) Demolish & Build 2017 — 14.655,23 PLN,

c) Car Demolition Clicker — 24.736,15 PLN,

d) Demolish & Build 3 —65.000,00 PLN (sprzedaz repozytorium dotyczace gry Demolish & Build do Console Labs
S.A. na mocy umowy z dnia 15 lutego 2021 r. — jednorazowa transakcja).

Na dzien 31 grudnia 2022 r. przychody ze sprzedazy produktow stanowity 209.904,71 PLN na co ztozyto sie:
a) Demolish & Build 2018 — 185.161,02PLN,

b) Demolish & Build 2017 — 14.732,78 PLN,

c) Car Demolition Clicker —10.010,91 PLN,

Na dzien 31 marca 2023 roku przychody ze sprzedazy produktow stanowity 39.877,35 PLN na co zfozyto sie:
a) Demolish & Build 2018 — 25.549,19 PLN,

b) Demolish & Build 2017 —1.199,11 PLN,

c) Car Demolition Clicker — 1.00,61 PLN,

Zrédto: Dokument Informacyjny Demolish Games, 2022.



Wyniki finansowe Demolish & Build 2018

Tytut: Demolish & Build 2018
Strona STEAM: https://store.steampowered.com/app/577670/Demolish__Build_2018/
Ocena STEAM: w wiekszosci pozytywne —77% (na dzien 31.05.2023 r.)

Gatunek gry: gra symulacyjna

Data nabycia praw do gry przez Emitenta: 31 lipca 2020 roku

Cena zakupu tytutu: 3.000,00 PLN netto

Platforma i data premiery: STEAM, 8 marca 2018

Rola Spotki w tworzeniu gry: Wtasciciel gry

Poprzedni wydawcy: PlayWay S.A. (w dniu premiery), Ultimate Games S.A. (drugi wydawca)
Obecny wydawca: Demolish Games S.A.

Producent: Noble Muffins

Platforma sprzedazy: STEAM, XBox One, Nintendo Switch, VR
Polityka cenowa: ptatnosc z gory
Regularna cena sprzedazy PC{ 35,99 PLN
Catkowite poniesione przez Emitenta naktady na produkcje: 0,00 PLN
Poziom Wishlist STEAM: 12.202 (na dzien 31 marca 2023 r.)

Przychody ze sprzedazy gry — 177.851,98 PLN (w 2021 roku), 185.161,02 PLN (na dzien 31 grudnia 2022 roku)
oraz 25.549, 19 PLN (na dzien 31 marca 2023 r.).

Udziat w przychodach: Emitent posiada petnie praw do przychodow ze sprzedazy gry w wersji na PC, po
optaceniu 30% marzy naktadanej przez platforme STEAM.

Zrédto: Dokument Informacyjny Demolish Games, 2022.




Wyniki finansowe Demolish Games, 2020-2022

Przychody netto ze sprzedazy i zréwnane z nimi, w

s 709.877,69 622.334,53 669.838,11
Przychody ze sprzedazy produktow 162.527,29 282.243,36 209.904,71
Zmiana stanu produktow (zwigkszenie — wartose 547.350,40 340.091,17 459.933,40

dodatnia, zmniejszenie — wartos¢ ujemna)

Koszty dziatalnosci operacyjnej, w tym: 615.155,98 514.648,01 696.242,29
Zuzycie materiatow i energii - - 79,92
Ustugi obce 568.720,75 157.036,57 269.511,74
Podatki i optaty 3.126,70 3.777,37 1.449,27
Wynagrodzenia 42.182,32 327.159,86 375.788,59
Ubezpieczenia spoteczne i inne swiadczenia 1.114,96 26.662,96 49.412,77
Pozostale koszty rodzajowe 11,25 11,25 -

Zysk (strata) ze sprzedazy 94.721,71 107.686,52 -26.404,18

Zysk (strata) z dziatalnosci operacyjnej 94.722,78 107.422,71 -78.852,65

Wynik brutto 94.473,37 110.310,77 -61.424,27

Wynik netto 85.220,37 101.569,77 -61.424,27

Zrédto: Dokument Informacyjny Demolish Games, 2022.




Demolish Games S.A. (DGS)

2. paz

30. paz 27 lis 25 gru

Jednostkowe raporty kwartalne

Waluta

Ly J

Zysk (strata) z dzistal. oper. (tys.)

Zysk (strata) brutto (tys.)

Zysk (strata) netto (tys.)*

Amortyzacia (tys.)

EBITDA (tys.)

PLMN

255

-3

-23

-23

B & 8 8 8 &

-3

PLM

1M

3,50

3,00

PLMN

134

-32

-32

1,4700 zt -0,81% -0,0120zt

PLM

119

-91

24

-23

-91

Rynek notowan:
Kurs odniesienia:
Data poczatkowa:
Data koncowa:
Zmiana:

Zmiana:
Minimum:
Maksimum:
Sredni:

Wolumen obrotu:

Sredni wolumen:

Zrédto: www.bankier.pl/inwestowanie/profile/quote.html?symbol=DEMGAMES

DEMGAMES - notowania spotki

New Connect
3,6100 2t 23-09-08)
2023-09-08
2024-03-08
-59,28%

-2,1400 zi
1,2400 zt 240127
4,3900 zf 23-09-08)
1,9512 2t

943 B67 szt

8 208 szt



MODIVO

Q Szukaj marki, produktu, stylu

QJ -39% -16%

Elementy Elementy
Legginsy - Czarny
199,00 zt

Spodnica - Szary
180,00 zt

Najnizsza cena: 299,00 zt
Cena regularna: 299,00 zt

ee

Elementy

Elementy

Longsleeve - Czarny

169,00 zt

Szalik - Bezowy

100,00 zt

Najnizsza cena: 160,00 zf

Cena regularna: 269,00 zt
Elementy Longsleeve Sheer Czarny Regular Fit

Elementy
Szalik - Szary
250,00 zt

Najnizsza cena: 300,00 zt
Cena regularna: 429,00 zt

Elementy

Czapka - Czarny
150,00 zt

Najnizsza cena: 170,00 zt
Cena regularna: 299,00 zt

R Zalogujsie Q) Ulubione ﬁ] Koszyk

Elementy
T-Shirt - Zielony
50,00 zt

Najnizsza cena: 90,00 zt

Cena regularna: 139,00 zt

Elementy

Rekawiczki - Szary

90,00 zt
Najnizsza cena: 140,00 zt
Cena regularna: 189,00 zt



Czy ekologiczne marki odziezowe charakteryzujq sie
wysokimi cenami?

m 7decydowanie nie = Raczej nie = Nie mam zdania = Raczej tak = 7decydowanie tak

Zrédto: Mikulska (2024).



O ile wiecej respondenci sq w stanie zaptacic
za ekologiczng odziez

» do 10% wiecej niz standardowe ceny
w sieciowkach

= 11-20% wiecej

= 21-30% wiecej

wiecej niz 30%

= nie chce placic wiecej niz
standardowe ceny w sieciowkach

Zrédto: Mikulska (2024).



Korzysci pltynace z zakupu ekologicznej odziezy

trwatosc 78,9%
fatwe w urzymaniu 45,6%
bezpieczne dla skory 54,4%
przewiewne 41,1%
odporne na gniecenie sie 33,3%
wygodne 73,3%
odporne na wycigganie sie 25,6%

sktad materiatu

Zrédto: Mikulska (2024).



FOMO - Fear Of Missing Out

FOMO - oznacza strach przed przegapieniem okazji.
Obawa, ze inni mogg miec bardziej satysfakcjonujgce doswiadczenia.

Zjawisko psychologiczne charakteryzujgce sie strachem lub niepokojem
przed opuszczeniem ekscytujacych lub satysfakcjonujacych doswiadczen.
Wynika to z wrodzonej checi uczestniczenia w dziataniach, wydarzeniach
spotecznych lub mozliwosciach, z ktorych korzystajg inni.

Zrédto: https://optinmonster.com/fomo-marketing-examples-to-boost-sales/

NEVER BE A SECOND BEHIND

ENJOY $10 OFF*

Join our list and gain access to our
newest watches, excluslve sales, and

$10 off* your next order.

SUBSCRIBE

*Offler valld oa your firx: order oaly




Ograniczenia czasowe

$1.73 - $34.19

Ends in 15:35:57

$19.99 - $431.25

Endsin 15:35:57
Up to 40% off select toys from Up to 60% Off Watches for Last
Play-Doh, NERF, Transformers & ... Minute Gifts

Y i 300 W Wl 444

FRIDAY
W

———  HURRY

RECEIVE A FREE SHIPPING COUPON IMMEDIATELY'!

Enter your email here...

SEND ME MY FREE SHIPPING COUPON!

$59.95

List: $349-89 (60% off)

Ends in 15:23:58

Nespresso Essenza Mini Espresso
Machine by Breville

Ships from and sold by Amazen.com,

A

VWX WOIE 10



Pokazywanie stanow magazynowych (na wyczerpaniu)

Best Western Victoria Palace Good 78
4,537 roviows )
| Promoted

Q Westminster Borough, London ~ Show on map B(in the city center)

9 people are locking right now
Booked 15 times in the last 6 hours

Great Value Today & [CHCI =

Price for 2 Nights

Double Room eem W, Last-minute price drop!

In high demand - only 2 rooms left on our site!
samsi-0 BBD 370

See our last available rooms >

Cabin Max

Cabin Max Metz Backpack Flight Approved Carry on

WHWHY? ~ 616 customer reviews | 107 answered questions

Price; $48.99 vprime g FREE Returns
Get S50 off instantly: Pay $0.00 upon approval for the Amazon Rewards Visa Card.
Color: Grey/Black

S EREEERNNEN
PFEcEBresE B

Ea8Bascd
Only 2 left in stack - order saon. 4/_

Expected to arrive after Chiristmas, Need a gift quickly? Send the gift of Prime or an
Amazan Gift Card by email or text message.




Pobudzanie ducha rywalizacji

Places We Love in New York City
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Park Central

Park Lane Hotel - A Central Park

Hotel Maahattan, New York Coy

Manhattan New Yook City

7.8 Good

7604 reviews

W 42 peogie are fockong nght now

e .
)



Limitowana oferta

We've got an exclusive

limited edition offer for

Heinz Tomato Ketchup fans
- but it's for serious ketchup lovers only!

TOMATO
\ KETCHUP

) dsson o




Nagroda za szybkg decyzje

FREE GIFT FOR FIRST 100 PURCHASES!

Honor 8 Honor 8
[4GB RAM+ 32 ROM) |4G8 RAM+ 64 BOM)|

* Seifie Stick + Honor Bandt 55
* Frotocivg Covor o Mrotactve cover

o 5000 mAh Powetbonk




Booking Holdings Inc.

W 2023 r. Booking Holdings osiggnat tgczne przychody w wysokosci 21,4 mid

USD. Dochdd netto za 2023 . osiggnat 4,3 mid USD.

Room Nights (millions) 1&9
896 |

591

274 276
157 183 108 246 240 319 268 231

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 (2021 2022 2023

2021 2022 2023 Annual

Booking Holdings Inc.
CONSOLIDATED STATEMENTS OF OPERATIONS
(In millions, except share and per share data)

Year Ended December 31,

2023 2022 2021
Merchant revenunes 5 109356 % 7.193 § 3,695
Agency revenues 0414 0,003 6,663
Advertising and other revenues 1,015 894 500
Total revenues 21.365 17.090 10,958
1,165

Net income 3 4289 § 3058 %



Malejaca dostepnosc ofert
a decyzje zakupowe

Rysunek 32. Czy informacja o tym, ze jest coraz mniej dostepnych ofert w danej
lokalizacji i w planowanym oKkresie wyjazdu miala wplyw na Pana/i decyzje o zakupie
(przyspieszyla ta decyzje)?

® Zdecydowanie tak
@ Raczej tak
Ani tak, ani nie
@ Raczej nie
@ Zdecydowanie nie

Zrodlo: opracowano na podstawie wynikow wlasnego badania empirvcznego (n=101).

Zrédto: Kondratienko (2024)



Ograniczenia czasowe
a decyzje zakupowe

Rysunek 33. Czy informacja o tym, ze promocyjna oferta noclegow ma ograniczenia
czasowe (trzeba dokonac rezerwacji przed jakims terminem) miala wplyw na Pana/i
decyzje o zakupie (przyspieszyla ta decyzje)?

@ Zdecydowanie tak
@ Raczej tak

Ani tak, ani nie
@ Raczej nie

@ Zdecydowanie nie

Zrodlo: opracowano na podstawie wynikow wlasnego badania empirycznego (n=101).

Zrédto: Kondratienko (2024)



Sledzenie informacji o
wyjazdach znajomych

Rysunek 36. Czy sledzi Pan/i w mediach spolecznosciowych, gdzie wyjezdzaja znajomi /
jak spedzaja czas wolny?

® Tak
® Nie

Zr6dlo: opracowano na podstawie wynikéw wlasnego badania empirycznego (n=118).

Zrédto: Kondratienko (2024)



Wpisywanie sie na listy oczekujqcych

Rysunek 40. Czy w ciagu ostatnich 12 miesiecy wpisywal/a sie Pan/i na jakas liste
oczekujacych na jakikolwiek / jakakolwiek produkt / usluge (waiting list, wish list) (np.
przed premiera jakiejs gry, nowego modelu telefonu itp.)? Jezeli tak, to jakich produktow
/ ushug dotyczyla ta lista?

@ Tak
® Nie

nie
@ Nie wpisywalem
@ tak, buty
@ Gry komputerowej
® Tak. Gry

Zrodlo: opracowano na podstawie wynikow wlasnego badania empirycznego (n=118).

Zrédto: Kondratienko (2024)



Limitowane kolekcje

Rysunek 41. Czy w ciagu ostatnich 12 miesiecy uczestniczyl/a Pan/i w loteriach lub
zakupach natychmiastowych unikalnych / limitowanych kolekcji (np. butow sportowych,
ubran powstajacych przy wspolpracy ze znanymi projektantami/celebrytami itp.)? Jezeli
tak, to jakich produktow / uslug dotyczyla ta loteria / zakup natychmiastowy?

@ Tak

® Nie

O nie

@ Nie bralem udzialu
@ Butow sportowych
@ Tak. Butéw

Zrédlo: opracowano na podstawie wynikéw wlasnego badania empirycznego (n=118).

Zrédto: Kondratienko (2024)
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