Wyktad:

Polityka produktowa

w marketingu relacyjnym



Produkt

Produkt — jakiekolwiek dobro, ustuga, organizacja, idea, miejsce, a takze
kwalifikacje i umiejetnosci cztowieka oraz ich kombinacje, ktore mozna
oferowac na rynku, poniewaz zaspakajajg okreslone potrzeby lub
pragnienia.

Strategia produktu (product strategy) — formutowanie dtugofalowych
celow i koncepcji dziatan dotyczacych produktow na podstawie
przewidywania zmian w otoczeniu organizacji.

Zrodto: Leksykon marketingu, 1998.



Polityka produktowa

Polityka produktowa — wszelkie dziatania zwigzane z ksztattowaniem oferty
- jej szerokosci, gtebokosci oraz stopnia zindywidualizowania.

W praktyce polityka ta obejmuje:

- wprowadzanie nowych produktow;

- dokonywanie modyfikacji i zmian w dotychczasowej ofercie;

- budowe pakietow / wigzek produktowych;

- usuwanie pewnych produktow z oferty;

- nadawanie marek produktom i precyzyjne plasowanie ich w wybranych
segmentach klientow;

- wprowadzanie atrybutow materialnych;

- dbanie o utrzymanie wysokiej jakosci obstugi.

Jezeli polityka produktowa ma by¢ skuteczna, to musi by¢ zintegrowana z
innymi elementami kompozycji marketingowej — z politykg cenowa,
politykg dystrybucji oraz politykg promocyjna.



Cykl zycia produktu
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Udziat w rynku i rozwoj oferty

Odzywki dla os6b aktywnie
uprawiajgcych sport

Rynek odzywek dla
sportowcow

wartos¢ rynku
325 min zt w 2019 roku

=

Suplementy diety

Rynek suplementow
diety

Udziaty w rynku

wartosc¢ rynku
6 mld zt w 2020 roku

0k.0,5%

Zywno$¢ dietetyczna,
w tym stodycze
0 obnizonej zawartosci cukru

Rynek wyrobow
cukierniczych

wartos¢ rynku
13 mid zt w 2020 roku




Polityka produktowa SFD

W 2022 r. w ofercie SFD znajdowato sie okoto 8000 produktow, pochodzacych
od 100 producentéw. Firma wprowadzita na rynek tez 3 marki wiasne: SFD,
ALLNUTRITION oraz ALLDEYNN. Suplementy diety stanowig ok. 50%
sprzedazy, a odzywki dla sportowcow oraz zywnos¢ dietetyczna po ok. 25%.
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Nowa polska marka Dzik (firma WK Dzik)

@WarszawskiKoks
1,16 min subskrybentow

# WarszawskiKoks

0000000000 - BLUZA SZAFIR 300,00 zt KLASYK - BLUZA FLEXIBLE SLIM 270,00 zt KLASYK - KOSZULKA BIALA SLIM 110,00 zt

Zrédto: https://wkdzik.pl/017.



Nasladowanie branzowych liderow

a wyniki finansowe, 2012

Nasladowanie lideréw branzowych

Wyniki finansowe ) ) . X? \ p
Nie Ani tak, ani nie Tak

(n=194) (n=442) (n=458)

Wzrost obrotéw 23,7% 11,8% 12,9%
- 18,3 [ 0,09 | 0,001

Spadek obrotow 28,9% 30,3% 28,4%

Wzrost zyskéw 21,1% 9,5% 11,4%
- 19,7 | 0,09 | 0,001

Spadek zyskow 36,6% 36,0% 38,0%

Dobra lub bardzo dobra sytuacja finansowa 32,5% 20,6% 24,5%
— 12,4 | 0,08 | 0,014

Zta lub bardzo zta sytuacja finansowa 10,8% 11,1% 13,5%
Problemy z ptynnosciag 41,2% 49,5% 43,9% 48 (0,07 0,091

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych (n=1094).




Poziomy produktu — hierarchia wartosci dla klienta

Planowanie oferty rynkowej w oparciu o hierarchie wartosci dla klienta
— 5 poziomow:

1.

Korzysc podstawowa (rdzen produktu) — pozytek, ktory klient
rzeczywiscie kupuje

Produkt rzeczywisty - cechy funkcjonalne podstawowej wersji
Produkt oczekiwany - zbidr cech i warunkow, jakich nabywcy oczekuja
Produkt ulepszony - wykracza poza oczekiwania klienta

Produkt potencjalny - wszystkie mozliwe ulepszenia i przeksztatcenia
r N7

Zrodto: Kotler P., Keller K., Marketing, 2017.



Testowanie produktow

Testowanie produktéw stanowi zrédto wiedzy dla producentow, konkurentow
i producentdw wyrobow substytucyjnych, posrednikdw oraz sieci detalicznych.




Kupowane formy preparatow na kaszel (n=381)
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Udziat w rynku
poszczegodlnych form
preparatow na kaszel

Osoby preferujace syropy: (n=381)

«  wvgodnv / latwy w uzvcin / szvbki w uzveiu (106 wskazan),
«  latwo przvswajalnv (30,

« smaczyv (40},

« skutecznv (18).
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Flegamina - smaki
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LPP

MODEL BIZNESOWY LPP GRI2-1, GRI 2-&°

KROK 1: KROK 2: KROK 3 KROK 4:
PROJEKTOWANIE PRODUKCJA WYSYLKA | LOGISTYKA SPRZEDAZ
= 3 biura projektowe = 1238 dostawcow « Zarzgdzana centralnie « 27 rynkow - salony

w Polsce Z AZji | Europy globalna sie¢ ) sprzedazy

i 1w Hiszpanii » Nie posiadamy el R e S e | « 34 rynki - sprzedaz online
+ 338 projektantow wtasnych zaktadow « 3 Centra Dystrybucyjne _

produkcyjnych i 5 magazynow + 39 rynkow sprzedazy

* 5 zréznicowanych Eulfillment Centers: tacznie

marek .

» 459 tys. m? powierzchni + Prawie 430 min sztuk
magazynowej odziezy sprzedanej rocznie

STRATEGIA BIZNESOWA
00

Strategia Zrownowazonego Rozwoju ,,For People For Our Planet”

For F‘eople i& 1. Bardzie] zrownowazone produkty, produkcja i sprzedaz
For Our Planet 2. Bezpieczenstwo chemiczne w produkcji
3. Packaging aware - plastik pod kontrola
4, Zrownowazona infrastruktura - budynki centrali i siec sprzedazy

RESERVYED 00
- s
WARTOSCI| LPP B I T

fite-{ueled, Anbition-dtiven, Jotially-tesponsible, Team-otiented

=EE

Zrédto: www.Ippsa.com




Ryzyko kolekcji i ryzyko jakosci

Zdefiniowane
ryzyka
niefinansowe

Opis ryzyka Zarzadzanie ryzykiem

* Ograniczamy ryzyko wptywu
jednego projektanta na kolekcje

Jako wiodaca firma
odziezowa doskonale

Ryzyko
kolekcji

rozumiemy trendy

w modzie i szybko
reagujemy na zmienia-
jace sie oczekiwania
konsumentow. W tym
obszarze pojawia sie
ryzyko niedopasowania
kolekcji do gustu klien-
tow, a takze zmieniaja-
cy sie styl zycia, a wraz
Z nim zapotrzebowania
na inny rodzaj odziezy.

- kazda marka LPP posiada rozbu-
dowany zespot projektowy.

Nasi projektanci do czasu wybu-
chu pandemii regularnie uczestni-
czyli w wydarzeniach modowych
(fashion weeks). Sledza trendy
street fashion w swiatowych stoli-
cach mody oraz czerpia inspiracje
Z Internetu i medidéw spoteczno-
sciowych.

towarow

Jestesmy liderem

na konkurencyjnym
rynku odziezowym

i nie mozemy pozwo-
li¢ sobie na obnizenie
jakosci oferowanych
przez nas produktow
ponizej oczekiwa-
nego, wysokiego
standardu.

Wspotpracujemy ze sprawdzonymi
dostawcami.

Przed ztozeniem zamowienia nasi
kupcy wymagaja od dostawcow
przystania probek i wzorow, aby
ocenic¢ jakos¢ materiatow | wyko-
nania zamawianej odziezy.

Nasz dziat kontroli jakosci spraw-
dza standardy jakosciowe produk-
tow przed wprowadzeniem ich

do sprzedazy.



Zroznicowana oferta produktowa LPP
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Zrédto: www.Ippsa.com.



Przedsiebiorstwo Elementy

Firma Elementy zostata zatozona w 2015 roku; zajmuje sie produkcjg odziezy
i akcesoridw damskich, chociaz zaczeta rozszerza¢ swojg oferte o produkty
meskie, gtdwnie t-shirty.

Od czasu powstania, marka otworzyta cztery sklepy w Warszawie, Katowicach
i we Wroctawiu, a takze prowadzi sprzedaz online przez wiasny sklep
internetowy oraz przez platforme handlowg Modivo.

_ Elementy
29 lutego 0 10:50 - Q

—Za 10 lat chcemy by¢ marka w minimalistycznym stylu, prezentujaca polskie wzornictwo, ktéra
stanie sie alternatywa dla skandynawskich i hiszpanskich marek — Cos, Massimo Dutti czy & Other
Stories. Planujemy tez wprowadzic¢ wiecej akcesoriow dla kobiet i kolekcje meska — zapowiada
Bartosz Ladra.

elementywear.com




Korzysci pltynace z zakupu ekologicznej odziezy

trwalos¢
latwe w urzymaniu
bezpieczne dla skéry
przewiewne
odporne na gniecenie sie
wygodne
odporne na wyciaganie sie

skfad materiatu |

Zrédto: Mikulska (2024).



Przedsiebiorstwo Elementy - oferta

Firma posiada kolekcje, w ktdrych coraz wiekszy udziat majg materiaty
pochodzace z recyklingu. W 2020 roku w kolekcji denimowej pojawit sie
materiat, ktory w 100% sktadat sie z bawetny, a 30% materiatu byto
odzyskane z recyklingu.

Pojawita sie takze kolekcja Knitewear, gdzie materiaty zostaty wykonane
czesciowo z przedzy z recyklingu.

Firma produkuje z tkanin naturalnych, np. wetna, bawetna, czy wtokno
bambusowe i z wtokien sztucznych, takich jak: modal, tencell, wiskoza,
curpo, czy przedza ecolife. Szczegolnie stawia na innowacyjne wiokna,
pojawiajgce sie na rynku odziezowym, ktore mozna oddawac na
recykling. Wszystkie materiaty sg doktadnie weryfikowane i zanim marka
zamowi je u dostawcow, sprawdza, czy posiadajg odpowiednie certyfikaty,
| czy sg ekologiczne.



Cross-selling i up-selling

Cross-selling, tzw. sprzedaz krzyzowa, jest to strategia polegajgca na
oferowaniu produktow (ustug) dodatkowych do zakupionego przez klienta
produktu lub nabytej ustugi podstawowej.

Cross-selling (sprzedaz krzyzowa) to marketingowa technika sprzedazy
produktow (lub ustug) komplementarnych (uzupetniajgcych).

Up-selling jest strategig polegajaca na podwyzszeniu wartosci
sprzedawanego klientowi produktu lub ustugi.

Up-selling to oferowanie klientowi produktow lub ustug o wyzszej cenie,
wyzszym standardzie, wiekszej ilosci funkgji.



Pozycja rynkowa olejow syntetycznych
poisyntetycznych i mineralnych

Moto Scan 2015 33,9%

Moto Scan 2014 34,8%

M mineralny B poéisyntetyczny syntetyczny

Zrédto: QUALIFACT. Moto Scan 2015, Rynek olejow silnikowych.



Znaczenie poszczegolnych korzysci oczekiwanych

przy zakupie oleju silnikowego (n=1000)

Korzysci oczekiwane przy zakupie

% respondentéw wskazujacych
na dany rodzaj korzysci, jako:

oleju silnikowego o drugi pod trzeci pod
najwazniejszy wzgledem wzgledem
waznosci waznosci
przedtuzenie zywotnosci silnika 21% 16% 17%
lepsze osiagi silnika (dynamika) 21% 10% 14%
mniejsze zuzycie paliwa 18% 17% 8%
bezproblemowa praca silnika 14% 18% 21%
fatwy rozruch, szczegolnie w zimie 11% 22% 11%
niski koszt przy zakupie 5% 3% 9%
przyjaznosc dla Srodowiska 3% 7% 3%
mniejsza czestotliwo$¢ wymiany 3% 4% 11%
utrzymngnie optymalnej temperatury silnika 20/, 204 304
(chtodzenie)
mniejsza iloS¢ nagaru 2% 2% 2%
RAZEM 100% 100% 100%

Zrédto: QUALIFACT. Moto Scan 2015, Rynek olejow silnikowych.




Grupa LOTOS - oleje silnikowe (1)

LOTOS Semisynthetic SAE LOTOS Diesel Semisynthetic LOTOS Semisynthetic LPG LOTOS MINERAL SAE 15W-
10W-40 SAE 10W-40 SAE 10W-40 40

LOTOS Mineralny LPG SAE LOTOS Mineralny 15W-40 LOTOS DIESEL z Formuta LOTOS Diesel 15W-40
15W-40 Thermal Control SAE 15W-
40

LOTOS City 15W-40 LOTOS City Standard 20W- LOTOS City Diesel 20W-50

50




Produkt relacyjny

Z produktem relacyjnym mamy do czynienia wtedy, gdy produkt
spetnia (w catosci lub przynajmniej w duzej czesSci) nastepujace
warunki: stanowi platforme do sprzedazy innych produktow (tworzy
podstawe do rozwoju wielowymiarowych relacji), jest konstruowany
w duzym stopniu ,na miare” (klient ma mozliwosc jego
ksztattowania oraz wyboru ostatecznej wersji), oferuje rzeczywista
a nie iluzoryczng wartosc oraz spetnia wymogi jakosciowe
(okreslone w duzej mierze przez klienta).

Szczepaniec, 2004

Produkt relacyjny - produkt, ktory moze byc ksztattowany przez klienta
(nabywca sam wybiera najkorzystniejszy dla niego wariant), zostat
oznaczony markg oraz jest obudowany pakietem ustug dodatkowych

(np. gwarancjami).
Otto (2001)



Wykorzystanie rachunku biezace do sprzedazy
innych produktow bankowych

ol
Lokaty
Rachunek
biezacy

Kradyvt karta
mieszhamiowy kradytowa
- r - i -—.
w rachunku
biazacym

Zrédto: Szczepaniec, 2003.



Korzysci ptynace ze sprzedaz krzyzowej

Korzyicl dla bankow Korzyscl dla klientow

Wieksze przychody 1 zyski Dszezednost czasu

Nizsze koszhy promogi Oszezednost pleniedzy

Nizsze koszly pozyskiwania i przetwarzania informaci Poufnosé (udostepnianie informacii tylko jedne] instvtugi)
Wieksza lojalnosc klientow Kompleksowost obslugi

Ograniczenie niepewnoscl 1 rvzvka Zdobywanie historii kredytows

Ograniczenie pracochlonnoéci obstgi Szybszy 1 latwiejszy dostep do kredytow

Skricenie procedur kredytowych Lepsze relacje z pracownikami banku

Optymalne wykorzystanie sieci dystrybugi Korzystanie z doradztwa

Sprzedaz migdzysegmentowa Wieksza wiedza o ofercie banku

Zrédto: Szczepaniec, 2003.



Najwieksze rynki bizuterii, 2018 E (min EUR)

China

India

USA

Japan

Hong Kong
Canada
United Kingdom
Taiwan
Germany
South Korea
Russia

Italy

France
Brazil
United Arab Emirates
Australia
Singapore
Thailand
Spain
Mexico
Turkey

2020
I L
” 189,821 10 largest jewellery markets
| 54,556
million .
18, 226 China 1) 78,324
[ 16,255 USA ] 52,430
15,820 India h 45,423
[ 15,255 Japan [[16,226
14,510 WRISTWEAR Canada [14385
14,235 UK [ 4,044
[ 13,828 S Korea [13721
13,789 RINGS Taiwan [_] 3,387
13,784 Zermany [13,183
[ 13,518 HK [13,137
[]3,261
18% EARRINGS
12,871
[]2,865 u vmn»pm,ﬁn v \ N uu m\
Eié; 31% NECKWEAR ”'mvh "‘""'\" AP fr
11,805
11,593 | OTHER
11,504 4%
GLOBAL CATEGORY SHARE

Zrédio: investor.pandoragroup.com.

Wartos¢ rynku bizuterii (2023) 353 mid USD

[https://www.grandviewresearch.com/]



Wplywy ze sprzedazy roznych kategorii produktow

PRODUCT CATEGORY REVENUE PRODUCT CATEGORY SHARE
DKKm o
12,000 100
10,000 B 2015 80 Other jewellery
8,000 B 2016 - M Rings
6000 B Bracelets
40
4000 B Charms
2,000 II 20
D all D
Charms Bracelets Rings Other 2015 2016
jewellery
USD/DKK = 6,32
9%
n ~ iV
200,000 40,000 ¥
CHARMS SOLD PER DAY IN 2017 BRACELETS SOLD PER DAY

IN 2017

Zrodio: investor.pandoragroup.com.



Powody, dla ktorych kupowana jest bizuteria PANDORY

() Development 2016-2018, %-point

O
® Product o
B3
46 42
39 37
31
| like the design Offers jewellery | Pandora allows me Has a variety of Offers designs Helps me express
can wear everyday to customise my look different types that fit my style my personality
of jewellery

N TN ,f’"'") < TN (""‘x TN

+ [ +2 ) - +4 ) +3 ) ( +2 )

(#5) B 2 ) s, \F2 )

Zrédto: PANDORA Q2 2019, Investor Presentation.



Rozwoj produktow w firmie Pandora

New concepts ’;_-';‘_%.‘“;_?[‘ Essence

New design feature
or functionality

l% Pave

Refresh base

g

Zrédto: investor.pandoragroup.com.
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Wyniki finansowe firmy Pandora

USD/DKK
= 6,98
THE JOURNEY OF PANDORA! 234
DKK billion L
I 228 228
o 219
:\- ue 203
16.7
19
9.0
74 7.8
6.7 67 67
58 64 5.9
35 ) 4.1 3.9
24 .
17, 1.4 21 15 I l
- =m= B m = N
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 1
Revenue
EBIT-H
EBIT (ang. earnings before deducting interest and taxes)
— zysk operacyjny, czyli zysk przed odliczeniem podatkdw i odsetek. res
6.7
2022

Zrédto: investor.pandoragroup.com.



Rynek produktow do mycia naczyn, 2022

Wartos¢ rynku produktow do mycia naczyn w 2022 r. 1300 min zi.
Wartos¢ rynku produktow do recznego mycia naczyn w 2022 r.: 666 min zt.
Wartos¢ rynku produktow do zmywarek w 2022 r.: 634 min zt.

Liderem w branzy jest w Polsce Grupa INCO, posiadajgca 24% udziatu w rynku.

Company Shares of Dishwashing
% Share (NBO) - Retail Value RSP - 2022

Grupa Inco SA | 24.32% A
Reckitt Benckiser Poland ... | 12.18% V¥
Procter & Gamble Operatio... [INEGTE 11.05% ¥
leronimo Martins Polska S... |GG 9.78% A
Henkel Polska Sp zoo ] 8.43% W
Rossmann SDP Sp zoo [ ] 408% V¥
Carrefour Polska Sp zoo [ ] 3.31% A
Others 26.84% A

A ncreasing share ¥  Decreasing share = Nochange

Zrédto: Euromonitor International, 2023.



Plyn do mycia naczyn Ludwik (1)

Ludwik pojawit sie na polskim rynku w potowie lat
60-tych XX wieku, a doktadnie w 1964 roku — kilka lat
po premierze ptynu do mycia naczyn na
amerykanskim rynku. Wspoéttworcami wynalazku
byli inz. Hanna Majchert oraz inz. Zbigniew Korda.
Wtascicielem Patentu zostaty Zjednoczone Zespoty
Gospodarcze INCO w Warszawie. Pierwszy ptyn
Ludwik dostepny byt oczywiscie wariancie
mietowym, w szklanej butelce o pojemnosci 250
ml, z ozdobng kratka.

*Ludwik pojawit sie na rynku w 1964 roku i byt pierwszym w Polsce
pltynem do mycia naczyn.

Zrodio: ludwik.pl



Plyn do mycia naczyn Ludwik (3)

2
Ludwik do naczyn 1000g Jb‘bo
balsam olejek jojoba 5

Y
Ludwik do naczyn 1000g '%o
balsam rumianek )

Cena brukko:

5,17 PLN

4,20 PLM netto

Cena brutto:

5,17 PLN

4,20 PLN netto

Stara cena

L04-PEN

4 83 PLM netto

Stara cena

L04PEN

4,83 PLN nekto

5tara cena

L04PEN

4,383 PLM netto

szczegotly ‘ i ‘ do keszyka .! szczegotly ‘ H ‘ koszyka ! szczegoty
A &
Ludwik do naczyn 1000g %o Ludwik do naczyn 1000g o’bo
grapefruit % balsam lawenda %
Stara cena Cena brutto: Stara cena Cena brukto: Stara cena

4,83 PLN netto 4,20 PLN netto 4,83 PLN netto 4,20 PLN netto 4,83 PLM netto

szczegoty ‘ 1 ‘ do koszyka ! szczegotly ‘ i ‘ do koszyka ! szczegoty

Ludwik do naczyn 1000g

o

Ludwik do naczyn 1000g '%o
cytryna 5

b |

Cena brukto:

5,17 PLN

4,20 PLN netto

L]

koszyka ?

mieta

Cena brukto:

5,17 PLN

4,20 PLN netto

| T‘ dolmszykav



Plyn do mycia naczyn Ludwik (4)

Ptyn do mycia naczyn Ludwik Premium cytrynowy
750g

4,96 25 oceni 2 recenzje

Ludwik Premium 750g ptyn d/naczyn
CYTRYNOWY

SUPER CENA

6,60 zt SMARTO :z kurierem
(8,80 zt1)




Oferta INCO SA pod marka Ludwik

ludwik

MOZE WIECE) PRODUKTY PORADY O LUDWIKU DO POBRANIA GDZIE KUPIC KONTAKT Q  szukaJ

€. TAKISKUTECZNY
- TAKI PACHNACY

y .
Gt |
3
k =J ”‘ * Ludwik pojawil sie na rynku w 1964 roku
Strona gtéwna / Tabletki do zmywarek All in one /
ZNAJDZ NAJLEPSZE ROZWIAZANIE
RECZNE MYCIE NACZYN o MYCIE NACZYN W ZMYWARKACH MYCIE SZYB/LUSTER
KUCHNIA tAZIENKA PRANIE
UNIWERSALNE SRODKI PIELEGNACJA PODLOG PREPARATY SPECJALISTYCZNE
CZYSZCZACE

Zrodio: ludwik.pl



Wykorzystanie kredytu hipotecznego do sprzedazy
innych produktow bankowych

Uhezpieczania
majatkowe

-

Asset Kredyt Ubezpieczenie
management hipoteczny na zycle

||

Inne kredvty
zabez pleczong

hipoteka

Zrodio: Szczepaniec, 2003.



Struktura kredytow mieszkaniowych

Kredyty mieszkaniowe

Struktura kredytéw mieszkaniowych

(mid zt) (mid z+; 11/2014)
— Ftotowe =————EUR = CHF Inne PLN
200 188.6
B CHF
0,8%
175 8 4% - CUR
150
125 ®Inne waluty
100
IS I
50 53,6%
25 /
0
OHNMT OO0 SN M
== Ah--J =S~ J S~~~ S adibah ooy W szczytowym punkcie CHF stanowily 70%
o IO IO IO O IO O O I O O IO IO |

obecnie ich udziat wzrosnie do ok. 40-420%%

Zrodto: KNF.



Kredyty we frankach szwajcarskich (CHF)

Kredyty Kredyty Kredyty
Okres mieszkaniowe mieszkaniowe mieszkaniowe
ztotowe walutowe ogotem
gru 01 7 117 6 998 14 115
gru 02 8 304 11 726 20 030
gru 03 10 928 18 648 29 576
gru 04 15 570 20 237 35 807
gru 05 18 409 32 016 50 425
gru 06 28 123 49 582 77 706
gru 07 52 392 64 449 116 841
gru 08 58 823 133 708 192 530
gru 09 75 327 139 566 214 893
gru 10 97 561 166 124 263 685
gru 11 119 773 194 198 313 970
gru 12 141 522 174 847 316 369
gru 13 165 411 165 392 330 803
gru 14 188 473 162 221 350 694
lut 15 191 080 172 705 363 786

Zrodto: NBP.




Kurs franka szwajcarskiego (CHF)

1 CHF - Szwajcaria (frank) 3,7940 zt 0,22% 0,0084 zt
Kwota 1000 | PLN s+ na| CHF B 2019-03.05  Kursy NBP USD GBP CHF EUR

1 CHF
4,0000 Sredni 3,7940 zt
i 2000-01-03
3,5000 poczatkowa:
Data
3.0000 koficowa: 2019-03-05
Zmiana 46.18%
2,5000
Zmiana 1,20 zt
2,0000 Minimum 1,96 2t (08-07-31)
1.5000 Maksimum 4,32 zt (15-01-23)
Sredni w 3.06 21
okresie

Kursy srednie CHF w ostatnich 31 dniach

4,9600
4,8700 N

4,7800 J_L Zrédto: bankier.pl.
4,6900

4,6000 //
4,5100

4,4200 I
4,3300- :

4,2400 L9t :::!:::H::HI::H:

03;0%12-02 16-02 20-02 24-02 28-02 04-03 08-03




Kredyty we frankach szwajcarskich (CHF)

Liczba kredytéw mieszkaniowych Wartosc kredytow mieszkaniowych
12/2013 (tys. sztuk) 12/2013 (mid zt)

PLN
5,6 PLN
W CHF = CHF
mEUR WEUR
Innewaluty
Inne waluty 167,0
1093.6

LICZBA kredytow CHF (tys. sztuk) WARTOSC kredytow CHF (mid zi)

gn EX
- - .
o - .
]

do 100 > 100 > 200 > 300 > 400 > 500 do 100 > 100 > 200
tys.zt -200 -300 -400 -500 “tys.z tys.zt -200 - 300

159,7 147.8

99,7

Zrodto: KNF.



Wartosc¢ zlotowa raty kredytow mieszkaniowych w CHF
udzielonych: (1) w lipcu 2006, (2) w lipcu 2007, (3) w lipcu 2008

= Rata kredyiuw CHF Rata kredytu w PLN

Uwaga: kredyt udzielony na okres 30 lat na kwote 300 tys. zt, wyptacony w jednej transzy, poczatek sptaty — 15 sierpnia, oprocen-
towanie kredytu walutowego (zlotowego): LIBOR CHF 3M (WIBOR 3M) + srednia marza dla kredytu walutowego (zltotowego)
w sektorze w momencie udzielenia; nie uwzgledniono spreadu walutowego, optat i prowizji, kosztéw ubezpieczen. Dostosowanie

zmian oprocentowania kredytu do stopy LIBOR (WIBOR) nastgpuje w tym samym miesigcu.

Zrodto: NBP.



Stan zadluzenia (kredyt o wartosci 300 tys. PLN)

PLN CHF
Kredyt z 12/2006 Kredyt z 06/2008
500 _—
450 i
400 400
350 350
300 300
250 250
262 267
200 200
(v +] g O L) N m =
N O OO =W N MW
8883538388 8 8 8 8 8 8 8
N N NNNNNN NN NI NI N

Zrodto: KNF.



Srednie LtV kredytow mieszkaniowych w CHF
udzielonych w danym kwartale

mW kwartale udzielenia kredytu m\Wedtug stanu na 31.10.2014 r.

mWedtug stanu na 15.01.2015r.

110% +——

100%

90%

B0%

70%

B0%

50%

40%
DO~~~ ODO@OOOOOOMOO0O00r+——0I0NOO 0O0
OO0 OO0 OO0 DD T =T T =T T T =T T =T T
o e N e e o e o e e e [ e v e e e e v e e e e e e e e e [ ]
oo o e o I I I O I I I D O DI D D OO O O O O DO D
2222222222222 2222¢22z22222222z232:¢2
S2TEE2TmE2T mE2T mE2T O mE2T mE2 T EE2

Kwartaly udzielenia kredytu

Zatozenia: szacunki sredniej wartosci wskaznika LtV zostaly wy-

konane na podstawie srednich kurséw CHF, sredniego LtV w mo-

mencie udzielenia kredytu, sredniej zapadalnosci kredytow za-

ciagnietych w poszczegdlnych kwartatach badanego okresu oraz .

zmian $rednich cen transakcyjnych mieszkari w badanym okresie. Zrodfo: NBP.
Wartos¢ kredytu przeliczona na ztote przy kursie CHF na dzien

31.10.2014 1.1 15.01.2015 1.
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